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... PORQUE DE REPENTE PODRIAMGS ESTAR PENSANDO
QUE ESTA CUESTION DE LA RADIO PARTICIPATIVA
PODRA SER UNA NUEVA MODA
Y ND VERLA EN PERFECIA ARMONIA CON TODAS LAS COSAS
QUE ESTAMOS HACIENDO NOSOTROS AQUT EN NICARAGUA
Y LA MANERA COMC ESTAMOS CONSTRUYENDO
LA DEMOCRACIA, POPULAR "
CARLOS MANUEL MORALES

MiNiSTRO DELEGADO DE LA PRESIDENCIA REGION T
20 DE M0 1987 . VI AnvERSARIO DE (ORADEP.




MUCHO SE E%‘é LIZABLM!DO AHORA
RADIO PARTICIPATIVA
PERO CQUE EsP (Mo SE HACED

A QUIENES (A HACEN?
C POR CUAL CAMINO (LEGAR A ELLA?
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EN ESTAS PAGINAS ,CORADEP_OFRECE ALGUNAS SUEERENCIAS
;?én\f Agga% é.A REFLEXION  SOBRE. ESTA NUEVA MANE RA
DECIMOS SUGERENCIAS, PORQUE LA RADIO PARTICI PATIVA

NO ES —Ni SERA NUNCA- UN MODELO ACABADO, UNA RECETA FUA.
COMO LA VIDA MISMA LA RADIO ReVoLUCiONARIA CAMBIA,
AVANZA Y RETROCEDE ,SE HACE Y SE RECTIFicA

EN LA EXPERIMENTACION DE CADA DIA .

PRESENTAMOS ESTE FOLLETO CON ALSUNOS DIBYIOS Y SUEGOS
A LO MESOR SIRVEN PARA ASIMILAR MEIOR LGS ‘CONTENIDOS.
EN TODO CASO, Sl A ALGUNO LE PRRECE PocO UENTIFICO
O COSA DE NINOS, PUES MUCHO MESOR.

PORQUE LA NUEWA RADI0 EN NICARAGUA ES UNA CHAVALITA
RECIEN NACIDA .
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¢ POR QUE ESCOGIMAS
ESTE APELLIDOQ
PARA NUESTRAS RADICS 2

LA ELECCION DE ESTA PALABRITA
" PARTICIPATIVA"
FUE MUY REFLEXIONADA,
. MUy DiscuTiDa.
AL FINAL , NOS PARECIO BIEN A TODGS.
RESUME PERFECTAMENTE
EL PROYECTO DE COMUNICACION
QUE QUEREMOS IMPULSAR
EN NUESTRAS EMISORAS -
Y ES QUE
LA PARTICIPACION POPULAR
HA CARACTER|ZADO
LA VIDA DE NUESTRD PUEBLO
DURANTE.
ESTDS ULTIMOS ANCS .




LA LUCHA CONTRA A DieTADURA DE SOMOZA,
ESPECIALMENTE EN LA OFENSIVA FINAL,
FUE UN PROCESO
DE INTENSA PARTICIPACION FOPULAR .
LOS NINOS HACIAN BARRICADAS.
LAS ABUELAS REPARTIAN CAFE
A LOS COMBRKTIENTES .
HOMBRES Y MUTERES,
CREYENTES Y NO CREYENTES,
TODQ MUNDO PELEG
N LAS MISMAS TRINCHERAS
Y DESDE LAS MISMAS MONTANAS.
NADIE SE QUEDO FUERA DE LA RUNGA.
LA iINSURRECCION
QUE CULMING EL49 CE 3ULiO
FUE ON HECHO MASINO , cot.Ecnvo,
DONDE EL PUEBLO DECIDIO SUSOBEleA

Y EL FUTURO POLfTiCO DEL PA/S .




LA CRUZADA NACIONAL DE ALFABETIZACION
TAMBIEN FUE UNA CONQUISTA COLECTIVA
DONDE PARTICIPARON MILES DE CHAVALOS,
SOBRE TODO DE LAS CIUDADES,
ENSENANDO A LEER Y A ESCRIBIR
A OTRS TANTOS MILES DE CAMPESINOS.
LOS ALUMNOS DE SECUNDARIA Y HASTA DE PRIMARIA
SE CONVIRTIERON DURANTE UNOS MESES
EN MAESTROS DE LOS QUE Sr8iAN
N POCO MENOS QUE ELLOS .
A SV VEZ, ELLOS APRENDIERON LA CULTURA POPILAR
Y CONOCIERON MEJOR SU PATRIA..
MAS TARDE, EN LOS CEP
EL PUEBLO CONTINUO EDUCANDO AL PUEBLO.




EN LAS 30RNADAS POPULARES

W

DE SALLD,

EN LAS CAMPARAS DE VACUNACION,
DE DONACION DE SANGRE, DE LIMP{EZA DE LAS CALLES,
SE HA LOGRADPO UNA ACTTVA PARTICIPACION DE LOS VECINGOS

CCUANTAS BRIGRDAS
DE VOLUNTARIOS Y
DE INTERNACIONALISTAS
HAN PARTICIPADO
ANO TRAS ANO,

EN LOS CORTES
DEL ROJITO,

EN LOS CORTES
TRABASANDO HASTA
EN ZONAS DE GUERRA,
PARA LEVANTAR
ENTRE TODCS _,

LA PRODUCCION
DE NUESTRO PAS Y

q



PARTIC/PACION POPULAR MASIVA FUE TAMBIEN
LA DEL 4 DE NOVIEMBRE DE 1934
CUANDO EL 35% DE LOS NiCARAGUENSES
VOTO LIBREMENTE EN LAS ELECCIONES
Y LOS CANDIDATOS DEL FSLN RESULTARON ELEGQDOS
CON EL 67% DE LOS VOTDS PARA GOBERQNAR EL PALS.

HASTA LA CONSTITUCION POLITICA DE NICARAGUA
PROCLAMADA EN ENERO DE 497 FUE EL FRUTO
DE UN LARGO DEBATE EN LA ASAMBLEA NACIONAL
Y TAMBIEN ENTRE LoS SECTORES POPULARES.
UTILIZANDO LA ANTIGUA FORMULA DE CABILDOS ABIERTOS
LOS CIUDADANOS NICARAGUENSES PARTICI PAMOS
EN LA REDACCION DE LA CONSTITUCION,

REVISAMOS LOS TEXTOS Y DiMOS APORTES PARA MEIORARLES.
10



dY COMO LA PEQUERA NICARAGUA

HA PODIDO GANAR LA PAZ
FRENTE AL MAYOR iMPERIO DEL MUNDO,

QUE DURANTE ARG5S PERTRECHG A SUS MERCENARIOS
CON ARMAMENTO SOFISTICADO Y MiLLONES DE DOLARES ?

EN NUESTRA DEFENSA HAN PARTICIPADO
EL EPS Y EL MINT, [0S BATALIONES DE RESERVA
LOS CACHORRGS DE LOS BLI, LOS MiLiCIANOS Y LOS €DS ..
Y Tobo EL PUEBLO.
E HAY 300,000 FUSILES

EN MANOS DE CAMPESINOS Y OBRERCS.
PORQUE ES TODO EL PUEBLO

QUIEN ESTA DEFENDIENDO AL PUEBLO.

TNo SE MuEye

,.\4-
SON NVEVE | )

YA Lo DISO DANIEL
NOESTROS NIETOS

(ZLEB
EL19 DE
DEL 20"7‘?




UNA REVOLUCION TAN MARCADA

POR LA PARTICIPACIG R
EXIGIA NATUPALME)'\JC%'AE' .POPULA
UNA PROPUESTA COMHER

A NIVEL DE LOS MEDios

DE COMUN(CACION SociAL .

POR ESO,
HACEMOS SEMANALMENTE.

DE CARA AL PUEBLO

A’D;Rio\ =

/ CONTACTO 620 ’“””

¥ HABLEMOS ﬂ

I
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EN DIRECTO
\ y DESDE LACALLE
\ ¥ avess




ESTAS EXPERIENCIAS DE COMUNICACION PARTIC(PATIVA
EN LOS DiFEQEgg%S \p;;\\%%gs,s‘(w RADIO , PRENSA)
SISIMAS .
HAY QUE APOYARLAS, MULTIPLICARLAS, AMPLIARLAS, .
Y PROCURAR QUE NO SE- QUEDEN
EN INICIATIVAS SIN AMARRE .
QUE_ RESPONDAN A UN PROYECTO
MAS GENERAL ,DE CONSUNTO, . .
A UNA POLITICA NACIONAL DE COMUNICACIONES
CUYO ESE. FUNDAMENTAL
SEA PRECISAMENTE ESTE :

Ly PARTICIRCIGN FofueaR
ES CORRELTO

‘ @ )
PARA LUEGO  _
ES TARDE, HERMANO

/EN CORADEP NOS AVENTAMOS

Y PUSIMOS A NUESTRAS

18 EMISORAS REGIONALES

A SOCAR. DURO Y PARESO
PARA IMPULSAR

EL PROYECTO ESTRATEGICO

DE. LA ]
RADIO PARTICIPATIVA

~ ¢ RADio ParmicipATIVA? T ',d‘,i,
Jy QUE UEYA ESE NACATAMAL i \‘
\‘[:
( :‘\" ‘
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=58 LA RARIO
[PARTICIPATIVA
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“AUN NO HEMOS ESTABLECIDO PLENAMENTE

EN NICARAGUA UN MODELO DE COMUNICACIHN

EN QUE EL RECEPTOR TENGA LA MISMA VENTATJA
_DE DIFUNDIR SUMENSAJE ,

EN LOS TERMINOS EN QUE LO HACE EL EMISOR.
MIENTRAS ESTO NO SE LOGRE,

NO HABREMOS ESCALADO o s
UN PROCESO COMPLETO DE COMUNICACION. |

: SIN _EMBARGO, 3
VIVIMOS UN PRO%AEESO DE TRANSICION |
EN EL QUE SE SUCEDEN Y ALTERNAN '
LA BUSQUEDA Y LA iIMPLEMENTACION i
DE UN MODELO HOR|ZONTAL. |
Y LA RUPTURA &
DEL MODELO VERTICAL PREVALECIENTE " !

CDTE . TOMAS BORGE
k 3 ANIVERSARIO SSTV —11-8- 84

SEGUI LAS LINEAS CRUZADAS
Y LEGARAS A FORMAR
LA PALABRA QUE MESOR DEFINE
A LA . -

RADIO PARTICIPATIVA

S




NO ME. GUSTAN
LAS DEFINICION

PERO ,EN FIN,

SE TRATA DE DEMoCRATIZAR LA
PORQUE LA FALABRA ES PODER.-
Y EN NICARAGUA ESE PODER ESTUVO CONCENTRADO
EN MUY POCAS BOCAS . )
LOS MICROFONOS, LOS5 MEDIOS DE COMUNICACION SOCIAL,
FUERON MONOPOLIZADOS

POR UNA MINORIA PRIVILEGIADA.

CON EL TRIUNFO DE LA REVOLUCION

EL PUEBLO RECUPERO ALGUNOS DE ESTOS MEDIOS
YEL DERECHO A HABLAR A TRAVES DE ELLCS.™

LAS EMISORAS DE CORADEP
SON DEL PUEBLO.

PERO NO BASTA SOCIALIZAR
LA PROPIEDAD DE LOS MEDIOS.

HAY QUE SOCIALIZAR TAMBIEN
LA PRODUCCION DE LOS MENSAJES.

m:_vzn LA PALABRA ARREBATADA
A NUESTRO PUEBLO..-

INCORPORAR. i RREVE RS| BLEMENTE
AL PUEBLO A LA COMUNICACION. "
L
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PARA QUE NO DIGAN
QUE HACE FALTA UNA...

ES,

J

3 BN NICARAGUA EL ESTADO TIENE 20 EMISORAS PROPIAS.

16 LA EMPRESA PRIVADA Y LAS IGLESIAS FOSEEN 24 EM

ISORAS.



PARA LOGRAR ESTA PRESENCIA DE LA VOZ FOPULAR EN Los
MEDIOS, NECESITAMOS QUEBRAR. EL ESQUEMA TRADICIONAL
COMERCIAL A DE LA COMUNICACION.
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EL EMISOR EL MENSAIE KL RECEPTOR

ESTE ES ) REPRESENTA SF ENVIA ES EL PUEBLO,
EL MODELITO A LOS A TRAVES DE ES USTED.
QUE SIEMPRE LOCUJOQE‘S UN CANAL UN RECEPTOR
ENSENAN GLTIMAMENTE. QUFéEP:@E MUDO

LOS MANUALES ALOS RAD Y PASWO
NORTE - DUERICH LA RADIO, DE LOS
AMERICANOS DEL MEDO. LA TELEVISION, MENSASES

EL CINE.
INE., E
EL PERIODICO. LE.?._(IiEGAN-

_ )

| ioeAy |

Ve
(o) (o)
Si eSO ES [ \ [
LO MisMO
QUE YO ENSENO
EN MIS CLASES 9
DE.
PERIODISMO
HARIAMOS MESOR g
Di BUSANDO
EL ESQUEMA GRINGO
VERTICALMENTE.

PORQUE REPRESENTA
UNA COMUNICACION
IMPOSITIVA,,
DOMESNICADORA,
DE UNA SOLA VIA.

<




MES TARDE , LOS TESRICOS NORTEAMERICANOS

- SHANNON WEAVER Y OTROS —

QUISIERON MAQUILLAR UN "‘.’-SEL“‘ CARA TAN FEA
COMUNICACION VERTICAL..

?:vmm ON, su'cﬁonce.s, LA FAMOSA PALABRITA

QUE e %Bsr%o SE TRADUJO COMO

RETROALIMENTACION

. /
¢ POR DONDE.
DIiCE. .
QUE ME QUIEREN
ALIMENTAR 2

\

AHORA EL RECEPTOR

OPINA CUANDO SE LE PREGUNTA ,
RESPONDE CUANDO SE HACEN SONDEOS
PARA CONOCER SUS GUSTOS,

2
; . ﬂ 3
SE PUBLICAN "RATINGS" DE AUDIENCIA.. ©
EL PROBLEMA ES QUE 3
]

EL FEED BACK
NO ES OTRA COSA o

QUE UN MECANISMO PUBLICITARIO

PARA MEDIR A LOS OYENTES g
Y AFINAR. MESOR LA PROPAGANDA \

Y AUMENTAR LAS GANANCIAS -

VoV,
ES DECIR,EL EMISOR U.SA. 7
LA OPINiON DEL RECEPTOR,

PARA VENDERLE MAS
Y MANIPULARLO ME3OR .

POR FAVOR.., NO CONFUNDAS .
LA GIMNASIA CON LA MAGNESIA ,
NI ESTE “"FEED BACK" IMPORTADO, CON ANUESTRO
CONCEPTO DE PARTICIPACION.
NADA TIENE. QUE VER
UNA COSA CON LA OTRA.




s Es c(ErZ'ro.\

- PERO ESOS PROGRAMAS
INGENIOSOS O POPULACHEROS

. SOLO TENIAN
INTERESES COMERCIALES:

QUE. EL PinoL |

EN LA RADIO
DE ANTES Y DE SIEMPRE
SE HAN HECHO PROGRAMAS

PARTICIPATIVOS : GANAR MAS AUDIENCIA
CONCURS0S, PARA VENDER MAS
COMPLACENCIAS , SABONES O CIGARRILLOS. g

ENTREVISTAS

LA PRESENCIA DEL PUERLO
EN BSOS PROGRAMAS
ERA MQY EVENTUAL ,

CONTROLADA
Y EN EL FONDO
UN SIMPLE PRETEXTO

PARA AUMENTAR.

LA FACTURACION

DE LA EMIS0RA .

LA RADIO COMERCIAL MANTIENE. SIEMPRE. ESTE ESQUEMA: |
UNA COMUNICACION ~O MESOR, UNA SIMPLE DIFUSIGN-
DONDE. UNOS EMITEN Y OTROS RECIBEN,
UNOS YENDEN Y OTROS COMPRAN, |
UNOS SON LOCUTORES Y OTROS SON OVENTES. |
| \

I
CON FEED BACKX O SIN FEED BACK }
u

-

/ CAMRIAR DE MACHO\
DARA, CRUZAR.




COMUNICACION ES S
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ic 38 321875675321
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_______ = = POSIBILIDAD
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891441747 w1239

\/ SUSTITOT L05 NOMERCS FOR LETRAS
Y LEERAS UNA FRASE DEL CDTE. TOMAS BORGE
EN EL X ANIVERSARIO DE LA UPN

QUE CARACTERIZA A LA RADIO
PARTICI PATTVA.
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Y LOGRAR QUE EL PUEBLO —EN LA CONCEPC{ON Y EN LA PRACTICA-

RECUPERE EL LUGAR Cg' TRAL |, EL PROTAGONISMO . _
QUE LE CORRESPQNQE EN EL PROCESO DE LA COMUNICACION .
PORQUE. LA COMUNICACION NO COMIENZA EN E SINO N R.

SON LOS RECEPTORES LOS QUE DEBEN EMITIR.

.ES EL PUEBLO, CON SU CULTURA Y. SU PODER,
QUIEN DEBE TENER LA PRIMERA VY LA ULTIMA PALARYZA
EN ESTE ASUNTO:

e}

: 'NO SOLAMENTE,
YA LO DISO HACER OiR AL RADIQESCUCHA
BERTOLD BRECHT ) SINO TAMBIEN )
HACE 50 ANOS HACERLE HABLAR"

TMEDIO DE COMUNICACION
SUPONE. DOS HABLANDO,

Y LO DI3O NO UNO. o
CARLOS MANUEL. MORALES SUPONE ]C.OMU[Q_LCJACION
2 ANIVERSARI EN UNA DIRECCIS -
gN ElbgAl;AENé\/ER lo Y QESPUE:STAEN LA OTRA DIRECCIOAN:
= SUPONE. DKLOGO."
LO DECIMOS

NOSOTROS

PARA EL PUEBLO

QUEREMOS PROGRAMPS PRODUCIDOS
PoR ELMISMO PUEBLO




ESTAMOS ANTE UN N@ELO’
HORIZONTAL ¥ DE DOBLE VIA
DONDE NO HAY EMISORES Y RECEPTORES,
SINO QUE TODOS TIENEN LA OPORTUNIDAD
DE HABLAR Y DE ESCUCHAR.

(// YA DECIA YO, AMORCITO,
\ QUE ME GUSTABA ESTA ONDA
PARTICIPATIVA ..

J UN MOMENTol
LA PARTICIPACION DE LA QUE HABLAMOS
NO ES LA DE LAS CUATRD MARIPOSITAS DE SIEMPRE
QUE LLAMAN Y SE PoNEN A PLATICAR CON EL LOCUTOR.
AUNQUE SOBRE LA ACLARACION,
RECORDEMOS QUE LA RADIO ES UN MEDIO MASIVO
Y CoMo TAL SE DIRIGE A MILES Y MILES DE PERSOND

A




— ~
d COMO S= PODRA DIALOGAR, \ 7

ENTONCES, e
CON TANTOS MILES DE PERSONAS?)

—

EVIDENTEMENTE RESULTA IMPOSIBLE |,
UNA COMUNICACION DE DOBLE ViA
EN CADA MOMENTO, CON CADA UNO DE LOS O YENTES.
NO HAY QUE CONFUNDIR. RADIO , PARTICIPATIVA
CON TELEFONO PUBLICO _
O CON UNA RUEDA DE RADIOAFICIONADOS - |
PERO AUN ASI, PODEMOS HABLAR }
|

DE UNA AUTENTICA COMUNIGACION POPULAR
QUE SUPERA EL ESQUEMA DIRJUSIONISTA
ASIGNADO A LA RADIO.
PORQUE EL PUEBLO QUE PARTICIPA POR CARTAS, |
POR TELEFONO, Y SOBRE TODO, POR LA GRABADORA,
NO Sol.O ESTA DIALOGANDO CON EL ANIMADOR
DE CABINA O EL REFPORTERO - |
EN ALGUNOS PROGRAMAS AST SERA . |
PERO EN LA MAYORIA DE LAS ENTREVISTAS |
Y DE LOS FORMATOS MAS COLECTIVOS ‘

EL PUEBLO ESTA HABLANDO Y ESCUCHANDO
AL MISMO PUEBLO A TRAYES DE LA EMISORA .

- /’7_—-—————\\ I
EL LOCUTOR EL PER{ODISTA, :
~EL PERSONAL TECNICD f
FACILITA ESTA COMONICAION
PERO NO LA PROTAGONTZA. V« I




HABLANDO, COMUNICANDO SUS PROBLEMS Y sus LOGROS,
UNA COMUNIDAD CAMPESINA SE PROYECHR
A TODAS LAS DEMAS COMUNIDADES
Y TAMBIEN A LOS VECINOS DE LA CIUDAD.
Y AL REVES, LOS DE LOS BARRIOS SE DARAN A CONOCER EN EL CAMPO.
L0S GRUPOS ORGANIZADOS SE DIRIGEN DESDE IA RADIO
__ A Lo5 MENOS ORGANIZADOS - )
PERO TAMBIEN ESIDS WULTIMOS TENDRAN DERECHO A DECIR U PALABRA,
AUNQUE TAL. VEZ NO SEA TAN PRECISA_COMO LA DE LOS OTROS.
Yy LA EMISORA, CON SU POTENCIA TECNOLOGICA

/——ENTRECRUZARA LOS MENSASES DE ToDOS PARATOD(E.—\

R 7
N o g

L\ ES TAMBIEN, ENTONCES, UN MODELO CIRCULAR, COLECTIVO,

A TRAVES DEL CUAL'LOS DISTINTUS SECTORES SOCIALES.
LAS DISTINTAS COMUNIDADES Y BARRIOS SE INTERCOMUNICAN,
As,gwsno'o ALTERNADAMENTE
LA FUNCION DE. EMISORES O DE RECEPTORES. , .
LA RADIO,POR FiN, DESA DE SER UN APARATO DE DISTRIBUGON
PARA CONVERTIRSE EN UN MEDIO DE PROBUCCION DE MENSMES
24 Y DE INTERCOMUNICACION DE LOS MISMOS.



LO VEMOS EN MOVIMIENTD, 3
OBTENDREMOS ALGO ASI COMO LA FIGURA DE UNA HELICE
0 DE UNA ESPIRAL ASCENDENTE .
Y ES QUE LA PARMICIPACION DE UNOS
. VA GENERANDO LA DE L0S QTROS.
LAS IDEAS COLECTIVIZADAS A TRAVES DEL MEDIO
CHOCAN Y PROVOCAN CONTRADICCIONES, _
Y DE SURGEN NUEVAS Y MESORES SINTESIS.
Y AST HABLANDOSE Y ESCUCHANDOSE , EL PUEBLO _
VA DESG%%@P&OQ :ngeasswmema SU CAPACIDAD CRITICA,
_ OMO PERSON M E.
Y LA ESPIRAL SUBE Y SE ENSAGCGL«COENOCA%;.A?IUELTA.
Y ENCADA VUELTA ENVUELVE A MAS GENTE
Y MULTIPLICA MAS LA PALABRA POPULAR.

BV 100y

/"'——_ R
S ESTE MODELO DE COMUNICACION CIRCULAR

CIRCULAR ... ASCENDENTE..
O NO SERAN DESVIACIONES
DE LOS CORADEPOS?







ESTE NUEVO MODELO
DE COMUNICACION
PROTAGONIZADO POR.
LOS SECTORES POPULARES
No NIEGA
LA CONDUCCION POLITICA
Ni EL PAPEL.
DE LA VANGUARDIA .
AL C o,

LA VUELVE MAS NECESARA

PARA EVITAR
ROMANTICISMOS

QUE CONSIDERAN POPULAR

TODO AQUELLO
QUE VIENE DEL PUEBLO.
PERO Si ES FUNESTO
EL POPULISMO
NO LO ES MENOS

UNA CONCEPCION CONDUETISTA - 0

QUE ENTIENDE

LA PARTICIPACION POPULAR
COMO UN NUEYO -TRUCD
PARA QUE LA GENTE HABLE

Y LUEGD SACAR
DE NUESTRO SOMBRERO
LA OLTIMA PALABRA,
LA DECISION YA TOMADA.
NO SE TRATA DE ACETAR

LOS ENGRANAJES VERTICALES,

DE LA COMUNICACION
DONDE EL PODER

DE LA PALABRA
RADICA EN YSE ESERCE
POR EL PUEBLO.
UNA NUEYA CONCEPCjON
DE LA RADIO QUE
QUIERE TOMAR EN SERIO
AQUELLO DEL RIEBLO
COMO RAIZ Y HORIZONTE,,
COoMO PRINCIAO Y FiN

DE LA TAREA REVOLUCIOGNARA. °

EN ESTE CASO,
DE LA TAREA COMUNICATIVA..

'EL PUEBLO TRABATADOR
DEBE SER PROTAGONISTA
: Y NOTES\’IGO
/ DVENO DE LA H\ST'OR\A
_ O LO HAN ORI ENTADO
QEN DIFERENTES MOMENTCS
TODOS LS DIRIGENTES
DE ESTA REVOLUCION .
DE NINGUNA MANERA
DEREMOS PERMITIR
QUE LAS MASAS
S CONVIERTAN
EN AUDITORIO,
_N CORDERGCS CONDUCIDS
MASTINES AMAESTRADS.
DIRECCION NACIONA
O ES EN TANTO EXSTA
UN PUEBLO REBELDE
, PROTAGONISTA,,
DISCIPLINADO
VER DA DERAMENTE LIBRE

TOMAS BORGF
W ANIVERSARIO SSTY 11-2°84
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QUIENES
PAIRTICIRPAN
EN UNA [2ADIO

PARTICIPATIVA

28



NINGUNA CENSURA , LOCD -
PERGC TAMPO(D, VAMGS A SER PENDEIOS.
AQUI NO ENTRAN
LOS ENEMIGOS DEL PUEBRLD,
LOS QUE QUIEREN
LA VUELTA AL SOMOCISMO.

.“,l“ e e~ ._é’

. ” ~\\‘\
CY QUIENES ENTRAN, ¢
ENTONCES 7 ) //,'
= e

PASE LA PAGINA
Y SE LE BASARR,(’" /
LA ARRECHURA.
//




PARTICIPAN

DISTINTOS SECTORES SOCIALES

_ NEGROS,
IN DigeNAs

BLANCOS

MUsIcoS
Posms
LOcoS

LA RADIO ES UN MEDIO MASIVO, t

TENE QUE ABRIRSE A TODOS LOS SECTORES SOCIALES |
SIN DISTINCION NI DISCRIMINACION. J




/POR ESO, SERIA Peueeoso HABLAR DE UNA EmsoRA "CNAPESINA \
N PROGRAMA "URBANO
PORGUE. PREClSAMENTE ESTAMOS BUSCANDO ALIANZAS
ENTRE LOS DISTINTOS SECTORES SOCIALES -
EN UN PROGRAMA DE MUJERES
PUEDEN Y DEBEN PARTICIPAR LOS HOMBRES.

Y EN UNA REVISTA iINFANTIL ,LOS ADULTOS -

LA ALIANZ/. OBRERO-CAMPESINA ES ESTRATEGICA PARA LA
REVOLUCION Y PARA NUESTRAS RADIOS.

NCES, EL PERRL DE UNA EWSORA
\'RBANA MAS CAAPESINA, MAS_ ETNICA—-
SEEIALA LA PRIORIDAD DE UNA' AUDIENCIA, .
. PERO NUNCA LA EXCLUSION Dg LAS DEMAS. )

NI LA EXCESIVA SECTORIZACION DE LOS PROGRAMAS .

N\

HAY QUE EQULBRAR BIEN
A TODOS
LOS SECTORES SOGIALES
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FPARTICIPAN

LA BASE Y LOS DIRIGENTES

[ EN UNA RADIO PARTICIPATIVA

DEBEN HABLAR GRANDES Y PEQUENOS.
LA BASE Y LGOS DIRIGENTES,

LAS MASAS Y LA VANGUARDIA

LOS MAS ESCLARECIDOS Y LOS MENOS,

LOS ORGANIZADOS Y LOS DEL MOLOTE .

DECIMOS HABLAR OPINAR..

NO BASTA CON QUE LA BASE PREGUNTE

\ Y LOS DIRIGENTES RESPONDAN-

. HAY QUE IR MAS LESOS Y DARLES A TODOS

LA POSIBILIDAD DE DECIR Sy PALABRA .
QUE LOS DIRIGENTES TAMBIEN PREGUNTEN.
QUE LA BASE LE HABLE A LA BASE

SiIN NECESIDAD DE INTERMEDARIOS.
k QUE TODO0S APRENDAM

¥ TODOS ENSENEN.

7d QUE LiNEA ME BAIA ™.
<. SOBRE ESTE ASUNTO 2/

COMPLETA
ESTE ARTICOLO

DE NUESTRA
CONSTITOCIGN

LA LINEA
DE NO SER LINIERO

ARTICULO 68

"E1l Estado promoveré




CUANDO DECIMOS "DIRIGENTES"
NO ESTAMOS PENSANDO EN NUESTRA VANGUARDIA POLICA
QUE HA DEMOSTRADO_UNA GRAN CAPACIDAD PARA HABLAR
NO SOLOALAS MASAS
SINO CON LAS MASAS.
Eﬁ?ﬁ#}fg EN LOIS INTERMEDIOS.
PENSAMOS ESTUDIANTIL QUE HABLA POR LA RADIO
CON EL LENGUASE DE LA "ES(:U& DE CUADROS"
Y SE DIRIGE A LOS QUE YA PIENSAN COMO EL.
. PENSAMOS EN EL CRISTIANO
QUE TIENE UN PROGRAMA DE EVANGELIZACION
Y HABLA SOLO PARA LOS CRISTANOS.
Y EL SINDICALISTA QUE SOLO SE DIRIGE A LOS SINDICALISTAS.
Y LA FEMINISTA A LAS FEMINISTAS.
Y EL SANDINISTA A LOS SANDINISTAS ...

N7
DADo QUE L6
CONTRADICCIONES
ANTRGONICAS
DIALECTIGAMENTE
HABLANDO EN LA
ACTUAL. COYuNTSRL e
/ /‘

Y DE TAN OBVIO, A VECES, SE NOS OLVIDA :
LA RADIO ES UN MEDIO MASIVO
LA RADIO ES DE LAS MASAS Y PARA LAS MASAS
Y LA MASA POPULAR ES PLURAL
. MULTIFORME EN GUSTOS Y COLORES
IMPREDECIBLE , IRREVERENTE , INSOLENTE....

TUS SeiIS,
Y SEIS MAS

Y MAS EN NICARAGUA ,
DONDE, VULGAREAMOS
AL MAS FACHENTO

)Y Ni LOS SANTOS SE. NOS CAPEAN...|




CON ESTO NO QUEREMOS DECIR QUE EN LA RADIO PARTICIPATIVA
SOLO VAN A HABLAR LAS MAGAS,
O QUE NO QUEREMOS ARDYAR / LOS FRENTES Yy

ORGANIZACIONES POPULARES. . . .
AL CO 10, ESA ES UNA TAREA PRIORITARIA .
ERO LA MEJOR MANERA DE APOYAR
Y HACER CRECER A UNA ORGANIZACION
CONSISTE EN DiRIGIRSE, PRECISAMENTE, A LOS QUE NO ESTAN EN ELLA .
CUANDO UN DIRIGENTE HABLA DESDE LA RADIO
TIENE QUE PENSAR SOBRE TODO EN LOS QUE NO ESTAN ORGANIZADLS,
EN LOS QUE _DESCONFIAN  EN LOS QUE SE ABURRIERON,
EN LOS QUE ‘NO PARTICIPAN ...
PORQUE ES A EULOS A LOS GUE TENEMOS QUE GANAR .
. LOS NUESTROS YA ESTAN GANADOS.
Y ESTE CAMBIO DE MENTALIDAD SUPONE CAMBIAR EL LENGUASE ,
LOS TEMAS, LoS ENFOQUES... .
HAY QUE APRENDER A HABLAR DESDE EL PUNTO DE VISTA
~O MEJOR, DESDE EL PUNTO DE VOZ—~
DE Topo EL PUEBLO.

d USTED QUE OPINA ,@
) ————

@_é;w DE ACUERDO, COMPANERG
] —— _,_‘ ;-T“ -
(d ALeo MAS, COMPANERD 2 )
(Lo QUE orpENE M@

( GRACIAS A USTED, COMPANERD
- - \—:-\ =
Y A Usiep,
POR .DEJSARME HABLAR
COMPANERO

MUCHAS VECES EL TRABASO DE PROPAGANDA
POR RADIO
.. SE NOS HA REDUCIDO A ,
UTILIZAR EL ARGUMENTO DE AUTORIDAD
Y SEGUIR CONVENCIENDO A LOS CONVENCIDOS

3y




CON ESTE SEGUNDO EQUILIBRIO
HAREMOS ONA RADIO
QUE NO SEA AUTORITARIA
NI TAMPOCO
UN DESPELCTE SiN CONDUCCIGN

" EL ARTICWLADO DE (A CONSTITUCION Ppu"n'u\
EN RELACION A LOS APARATOS DE DIFUSION DE MASAS

RECOGE COMO PRINCIPIO EL ACESO DeL PUEBLO A LOS MEDIOS.

LA LEGISLACION CONSTITUCIONAL GARANTIZA
LA PARTICIPACION POPULAR EN MATERIA DE COMUNICACION .
CORRESPONDE A QUIENES ESTAN AL FRENTE DE LOS MEDIOS
CONSEGUIR EN LA PRACTICA QUE LAS MASAS
PUEDAN GESTIONAR, SU VOZ ,SU IMAGEN ¥ SU PALABRA
SER PROTAGONISTAS DEL NUEVO RUIDO DE LA RISTORIA
EN LOS HECHDS Y EN LAS PALABRAS "

e CDTE . TOMAS BORGE
.- ~ T ANIVERSARIO UPN. 4388

gcisz DE DESAFIOl
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PARTIGIPAN

LOS QUE PIENSAN DISTINTO

- ™

PLURALISMO POLITICO TAMBIEN QUIERE DECIR

PLURALISMO COMUNICACIONAL .

NUESTRA CONSTITUCION

RECONOCE EL DERECHO DE INFORMAR ]

Y EL FUNCIONAMIENTO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION
SIN CENSURA PREVIA

(ARTICULOS 67 Y €8). )
TAMBIEN RECONOCE EL DERECHO QUE ToDO CIUDADANO
TIENE A DENUNCIAR Y CRITICAR

LO QUE NO LE PARECE CORRECTO.

EL BOZAL SE FUE
CON SOMOZA....

-

ARTICULO 52 ,
COMPLETA
ESTE OTRO

"Los ciudadanos tienen

derecho

que la ley establezca."
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ES DECIR , EN NUESTRAS RADIOS
PUEDEN Y DEBEN HABLAR
LOS QUE NO ESTAN DE ACUERDO,
LOS QUE PIENSAN DISTINTO,
LOS QUE CRITICAN AL GOBIERNO.
NOSOTROS MiSMOS
TENEMOS QUE ADELANTARNOS
E iNFORMAR, SOBRE LOS ACIERTOS
Y TAMBIEN
SOBRE LAS METIDAS DE PATA.
HAY QUE DECIR LA VERDAD
AUNQUE NOS DUELA,
AuN%uoi NO NOS CONVENGA .
E LA VERDAD |
ES,SIEMI%)E REVOLUCIONARA
DIGALA QUIEM LA DIGA .
DE LO CONTRARIO,
HARIAMOS UNA RADIO SECTARIA,
OFICIALISTA ,
QUE HASTA A NOSOTROS
NOS ABURRIRA.
POR SUPUESTO, :
HABLAMCS DE CRITICAS CONSTRUCTIVAS,
NO DE CUECKOS,
DENUNGAS IRRESPONSABLES
O INOPORTUNAS ,
. MEDIAS VERDADES, __
MENTIRAS REPETIDAS HASTA LA SUGESTION,
Y OTRAS ZANGANADAS DIVERSIONBSTAS
QUE SE INVENTAN
LOS GUE YA SABEMGQS.




¢ USTED DEFIENDE ,EAITONCES
UN PERIODISMO IMPARCIAL ?

NO ME GUSTA ESA PALABRITA
PORQUE. ,EN REALIDAD ,
TODO PERIODISMO

ESTA DB PARTE DE ALGUIEN -

DE LOS RICOS O DEL PUEBLO.

3’ EL SLVYO
£STA DE PARTE DEL GOBRIERNO

NO BS LO MISMO
QUE OFICIALISTA Ni SECTARIO.
ESTAR DE PARTE. DEL PUEBLO
ES ESF\Q DE PARTE DE LA VERDAD
ENGA DE CONDE VENGA .

Y 31 UNA NOTICIA
CRITICA AL COBIERNQ
d OSTED LA PASAR!A(

3 ES VERDADERA ,LA PASO
PRECISAMENTE. FOR. SER PARCIALES
(A FAVOR DEL PUEBLO )

TENEM QUE. SER
DEL OOBIERNO , DEL MISMO PUEBLD ..
[ Y DE NO&OTROS MISMOS [

MUy BONITO , PERO.. S,
/
- Q PERD q??A)

@ Y S PoR SER CRITICOS
LE MEYEN N GOL
| PUES APRENDEREMOS

A SUGAR Y A DEFENDERNOS |

& O ES QUE POR MIEDO
AL OTRO EQUIPO
VAMOS A SUSPENDER EL PARTIDO )




~ =

OTRO OiFiciL EQUILIBRIO
QUE TENEMOS QUE APRENDER:

UN PERIODISMO MAS SERIO, -

MENGS CHAGUITERO I
Y MAS INVESTIGATIVO,

NOS AYUDARK A NO CAERNOS

~__ S

DE NINGON LADO.

-

o

/P AR
i —=
A A——

SER FIELES A LA VERDAD ES SER CRITICOS.
EL QUE NO CRITICA ES UN MENTIROSO. -
EL QUE No CRITiCA ES UN COBARDE. t
EL ACRITICISMO ES SOSPECHOSO ,
COMO _SINTOMA DE UNA ENFERMEDAD CONTAGIOSA . |
SE QUE AHORA DISCUTIERON BASTANTE |
Y HABLARON CON SERGIO RAMIREZ SpBRE LA CR.TicA.
¥ SE QUEJABAN ALGUNOS -
DE QUE NO HAY ESPACIO PARA LA CRITICA, |
YO DiRIA QUE LA CRITICA .
COMO CUALQUIER OTRO LOGRO REYOLUCIONARIO
NO DEBE SER RECIAMADO Ni DEBE SER SOLICITADO.
LA CRITICA HAY QUE GANARSELA. .
LA CRTICA NO ES UNA LIMOSNA SE SOUCA.
. LA CRIMCA ES UN DERECHO . .
QUE TIENEN TODOS LOS REVOLUCIONARIQS NICARAGUENSES .

CDTE. TOMAS BORBE.
/4

X ANIVERSARIO UPN. 1-3-%8




PARTICIPAN

TECNIG0S Y 105 NO TN TIECNIC0S

LOS PERIODISTAS PROFESIONALES

AAmEgg DESCONI—‘ML;QP s
PONSALES POPULARES.

LOS LOCUTORES RECHAZAN _

A LOS QUE NO HABLAN BONITO,

A LOS QUE NO ENGOLAN A YOZ

COMO ELLOS. |

LOS ARTISTAS SOLO LLEGAN A SERLO

CUANDO GRABAN UN DiscO. .

EN TODA AMERICA LATINA ,

Y TAMBIEN EN NICARNGUA,
SUFRIMOS ENFERMEDADES

COMO ESTAS . ]

PERO YA ES HORA DE SACUDIR

LOS CELOS PROFESIONALES

Y LAS CONCEPCIONES BURGUESAS
DE LA COMUNICACION .

LOS ACTORES PRINCIPALES

DE LA NUEVA RADIO PARTICIPATIVA
TIENEN QUE SER LOS TRABASADORES,
LAS AMAS DE CASA, LOS CAMPESINOS,
LoS QUE NO ESTUDIARON LOCUCIGN
NITIENEN EL CARTON UNIVERSITARIO .

_ Y ENTONCES
CQUE. HAGO YO 2
SVENDO VIGORN N

3

5
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:
:
:
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ESTO NO QUIERE - DECIR QUE VAMOS A PRESCINDIR
DE LOS TECNICOS Ni DE LOS PERIODISTAS CON EXPERIENCIA
Ni DE LIBRETISTAS Y LOCUTORES CON ANOS DE OFiCiO.
AL CONTRARIO, ELLOS SON MAS NECESARIO® QUE NUNCA.
TIENEN QUE 3UGAR UN PAPEI DECISIVO EN ESTA NUEVA ETAPA:
EL PAPEL DE A PARTERA.
ES DECIR, SU TRABASO PRINCIFAL SERA
FACILITAR LA PALABRA AL PLEBLO.
QUE LA GENTE APRENDA A USAR E'. MEDIO
_ Y_DOMINE EL LENGUAJE moio:g’mco. /e
LOoS TECNICOS TIENEN QUE SOCIALIZAR SUS TECNICAS.
TIENEN UNA LABOR DE TRANSFERENCIA,DE CAPARITACION
Y ESTA LABOR NO SE AGOTA NUNCA.
SIEMPRE NECESITAREMOS AYUDANTES
PARA EL NACIMIENTO DE LAS PALABRAS POPULARES

S{LENCIADAS DESDE HACE 500 ANOS ...

A ON EMBARAZO TAN LARGO
TAMARA PANZONONONA..- |

HAY UNA CRIATURA REVOLUCIONARIA
EN EL VIENTRE DE ESTE HEMISFERIO,
PERO NO EXISTEN TODAVIA LOS PARTERCD
QUE VAN A ASISTIR A BSA mamam

1§ -3 -R8S

B




_ENTONCES,
SEGUN USTED Y LOS SUY0S,
BASTA CON ENTREGAR(E.
EL MICROFONO AL PUEBLO
PARA QUE UN PROGRAMA
SEA POPULAR

CUANDO EL PUEBRLO H@

DICE MUCHOS DISPARATES.

Y A HABLAR  HABLANDO

EL PUEBLO TIENE QUE HABIAR
. DIRECTAMENTE,

SN INTEMEDIARIOS
POR (A EMISORA..

51 NO,NO HAY R

RADID PARTICIPATVA " |

%

42 J

NO, POR SUPUESTO

QUE NO SE REDUCE

A DAR EL MICROFONO,
PEREG TAMPOCO

SE LOGKA Sin DARLO.

YA SAREMIS .
QUE LA GEANTE REPITE
MOCHAS VECES
LAS MISMAS CABALADAS
QUE APRENDIO DE LQS OPRESORES,
PERO NO POR ESO
VA A QUEDARSE CAULADA.
A CAMINAR.
SE APRENDE O\M\W

.
‘

—

o \/
| PUEBLO, PuEBLO |
YA ME REBASO LA PACIENCIA
CON TANTO PUEBLO...
CUANDO USTED HARLA DE PUERLO
S A QUIEN
SE REFIERE DXACTAMENTE

\’j__g"




VOS TUNCO CARRETONERO
VoS CARBONERD ENCONTILADO
ENGRASADO TAXISTA
BUSERO GORDO
SOLDADOR BORRACHO
ZAPATERD REMENDON
Los VENDE SORBETES Y RASPADOS
EL CIPOTE VENDE CHICLES
LOS CIEGOS QUE PIDEN LIMOSNA EN LAS PARADAS
LOS TULLIDOS DE TODA CLASE
LOS BUSCA PLEITDS EN LAS CANTINAS
TODA LA MANCHA DE VASCS
LAS PANDILLAS DE TODOS LADOS
LA VERDULERA NALGONA
LA VIESA ASMATICA DEL CANASTO
LA NEGRA VENDE VIGORON
LAS VENDE GALLO PINTO Y CARNE ASADA
{AS MONDONGUERAS
LAS NACATAMALERAS MANTECOSAS
LAS SIRVIENTAS
LAS PICHELES
LAS RUFIANAS
CON TODO Y SUS ZORRAS ...




Si LE ENTIENDO RBIEN
EN CORADEP SE ACABG TODO.

SE ACABOD EL ELENCO DRAMATICO.
SE ACABARON L BUENOS LOCUTORES
. SE ACABARON LOS MUSICALIZADORES.
ISE ACABG EL ARTE Y LOS ARTISTAS|

| 7 NO, M REINA,
/ NO SEAS PORFIADA.
ES AL REVES.
USTEDES AHORA TIENEN DOBLE TRARASD!
SEGLIR. GRABANDO SUS NOVELAD
CON BUENA cALIDAD
YV ADEMAS  ENSERNARLES _

/ A LOS OBREROS Y CAMPESINGS
- A GRARAR, SOCICDRAMAS,
/ / CUENTOS  DRAMATIZACIONES. .
CADA UNO TIENE QUE SOCALIZAR

LA TECNiCA QUE SABE.

"

- Y PREGUNTO YO °
¢ ONA VINETA GRARBADA EN ESTODIO
Y CON UN BUEN LOCUTOR
NO SERIA PARTICIPATIVA?Y

NO SEAS TAN RADICALOTA.
ES PARTICIPATIVO
CUANDO EL PUEBLO
PARTICIPA EN LA PRODUCCION.
/ PERO TAMBEN . _
CUANDO ESA PRODUCLION
PARTE DE LOS INTERESES POPULARES.
9 S VIRETA ES ASY,
VA DE VIASE.
PERO NO OLVIDE B
QUE TENEMOS QUE EXPERIMENTAR VINETA
Y TODA CLPEE DE PR
CON PARTICIPACION DIRECTA

DEL PUEBLO.
%l ﬂ " L /




I QUEREMOS QUE NO SE PIERDA
LA CALIDAD ARTISTICA
PERO QUE SE RECUERDE QUE...

TE oS
AR |P  oE| SIR

VE PE
Y | EN G| DA | PA
RA | Sb
10 Nos| S NA

—

'l CON LOS MOVMIENTOS

DEL CABALLO DEL AJEDREZ
Y PARTIENDO
DEL CABALLO NEGRO
HAY QUE COMPLETAR LA FRASE
DEL CDT'E. BAYARDO ARCE

bs



//
/” 'NO SE... PERO TODA ESTA BOLA

DE LA RAD\O PARTICIPATIVA ..
/NTODO ESTO NE HUELE A CHAPIOLLISMO |

UN GRAVE ERRDR SERIA CONCEBIR
LA RADIO PARncimTNA
COMO UN TRABASO ESPONTANEO,
1 ARTESANAL , MAL HECHO .
. POR. EL CONTRARIO,
LOS PROGRAMAS PART(CIPATNOS
SON MAS COMPLEJOS,
! LLEVAN MAS Recuszsos
EXIGEN TANTA O MAS PRO’FES!OMALIDAD
. QUE LOS PROGRAMAS COMERCIALES.
' CLARO, DEFINIENDO PRIMERO
| QUE ENTENDEMOS PoR "PROFESIONAL” .
! LOGICAMENTE., LOS NIVELES DEg CALIDAD
LOS CRITERIOS DE EVALUACION,
' NO PUEDEN SER LOS MISMOS PARA UN PROGRAMA
' GRABADO EN UNA COMUNIDAD CAMPESINA
QUE PARA OTRO GRABADO EN CABINA .
| UNA COSA ES BUENA CALIDAD
l Y OTRA UN PERFECCIONISMO EXAGERADO

r QUE DESCALIFICARIA EL ARTE POPULAR.

| e
e - \

K /7 LA RADIO PARTICIPATIVA
E<Q ONA RADO PROFESIONAL
Y CONTAMOS CoN LOS TECNIOS
Y CON LOS NO TAN TECNICOS
PARA LOGRAR

Ye
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| YA ME HARTARON
CON ESE POCO
DE EQUILIBRIOS |
\
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NO BASTAN Los PRINCIPIOS NI 1.0S BuENOS DESEOS.
HAY QUE CREAR LAS CONDICIONES PARA QUL LA RADIO PARTICIPATIVA
, PUEDA SER POSIBLE. .
AHORA BIEN, PARA QUE LOS PROGRAMAS PUEDAW SER HECHOS
POR EL PuEBLO
Y RESULTEN CADA VEZ MAS POPULARES
TAMBIEN TIENEN QUE SER HECHOS
DESOE EL PUEBLO.

@ELO EN BLANCO Y NEGRO - __
HERMANO ... | / TN

(®) DESDE LA CALLE

COMENCE M0

POR E( PRIMER NIVEL,

EL MAS SENCILLO DE LOGRAR:
HAY QUE SACAR LO5 MicR&FONGS
A LA CALE , AL CAMTD,

ALOS BARRIOS,

A LAS COMUNIDADES,

AL LUGAR DONDE ESHW LA GENTE .
PORQUE. NO ES TANTD

QUE EL PUEBLO LLEGUE.

A LA EMISORA 0
SINO QUE. LA EMISORA

SALGA DE SUS (LATRD PAREDES

Y SE ENCUENTRE N
CON LOS TRABAJSADORES

Y LOS CAMPESINGS,
AHT DONDE. VIVEN Y ESTAN .

LA RADIO PARTICIPATIVA ES UNA RADIO DE EXTERIORES
Y EL. BUEN LOCUTOR SE FOGUEA
FUERA DE LA CABINA , EN MEDIO DE SU PUEBLO, "



NUESTRAS RADIOS TIENEN QUE DISENAR
UNA ESTRATEGIA DE PARTICIPACION POPULAR
Y PEINAR TODA LA ZONA DE COBERTURA
CON GRABADORAS Y UNIDADES MOVILES |
LLEGANDO EN CARRO, A CABALLO, |
EN BICICLETA O A PINCEL |
Y HACER QUE_TODO EL MUNDO HABLE, I
QUE LOS MICROFONOS LLEGUEN A TODOS... |

e R i

— YA HEMOS TRASMITIDO
DESDE TODAS ESTAS COMUNIDADES

PERO NOS FALTA TODA ESTA 2ORA .

i Aol QUE EN MARCHA .
Y CADA UNO CON SU GRARADORA '

} EN ZAFARRANCHO DE COMONICACION |




—

(@) DESDE LA REALIDAD DE LA REGION

X

EL PERFL DE UNA EMISORA Y SU3 PRIORIDADES
NO SE ESTABLECEN EN LOS ESCRITORIOS
A PARTIR DE NUESTRAS INTUICIONES.
HAY QUE CONOCER LA REGION, HAY QUE RECORRERLA.
HAY QUE INVESTIGAR LA REALIDAD
EN DONDE ESTAMOS TRASMITIENDO .
EL PROYECTO DE LA RADIO SE iIRA DEFINIENDO
A PARTIR DE ON DIAGNGSTICO DE LA ZO0NA DE COBERTURA,
DEL ANALIS’S DE SU ESTRUCTURA SOCOECONOMICA,
DE LA COYUNTURA QUE SE ESTE VIVIENDQ
DE LAS ORGANIZACIONES POPULARES EXISTENTES.
HAY QUE EVALUAR TAMBIEN
EL IMPACTO DE LOS OTROS MEDIOS DE COMUNICACION
QUE INCIDEN EN LA REGION

Y LA REAL PENETRACION DE NUESTRA EMISORA

AQUI LA MAYORIA
NO TIENE. RADIO .
Y oS QUE TIENEN
LO TIENEN ARRUINADO .
¥y LOS QUE LO TIENEN BUENO_
NO PUEDEN COMPRAR BATERAS,
Y COANDO TIENEN BATERIAS -

...CUANDO TIENEN BATERIAS
NUESTRA EMISORA
SE VA DEL AIRE ||

POR AHI HAY QUE COMENZAR, POR CONOGER LA ZONA
Y NUESTRO ALCANCE EFECTIVO.
PARA HACER REALISTA NUESTRO TRABAJO.
PARA ACOMODAR LAS METAS DEL PROYECTO RADIOFONICO
A LAS CONDICIONES OBJETIVAS DE LA REGION.



— ~
@ DESDE LA CULTURA POPULAR

) MUCHAS VECES , CUANDO EL PUEBLO HABLA
NO HACE SINO REPETIR LA IDEOLOG(A DOMINANTE , |

CANTAR [AS CANCIONES MACHISTAS
HABLAR CON EL LENGUAJE EXTRARO DE LOS LIAMADS DOCTORES

E IMITAR EL TONO OPRESOR  _
l CON QUE ANTES LO OPRIMIERON A EL . |
ASTES. LA CULTURA POPULAR NO ES PURA.PERO NO HAY OTRA.
i Y NO DEBEMQS IMPACIENTARNOS CON LAS MASAS.
! AL CONTRARIO, HAY QUE CONOCER Y VALORAR
| LAS COSTUMBRES DE NUESTRA GENTE,SUS HABITOS, |
| SU NIVEL DE CONCIENCIA POLITICA, HASTA SUS PREJVICIOS. |
| HAY QUE CONOCER TAMBIEN, ¥ RESPETAR SUS CREENCIAS,
SU RELIGIOSIDAD. [
| Y A PARTIR DE LA CULTURA POPULAR i
, ACOMODAR LOS HORARIOS DE LOS PROGRAMAS,
LA MUSICALIZACION , EL LENGUATE, LOS TEMAS , LOS ESTILOS,
A ESA MANERA DE SER DE MUESTRA AUDIENCIA .
A COMO SON,NO A COMO QUEREMOS QUE SEAN.

EL DIAGNGSTICO DE LAS CONDICIONES OBJETIVAS Y SUBJETIVAS
DE NUESTRA REGION PUEDE Y DEBE SER HECHO.
CON LA PARTICIPACION DEL COLECTIVO DE LA RADIO
Y DE LA MISMA POBLACION .
LA PROPUESTA DE UNA RADIO PARTICIPATIVA VA DE LA MANO
CON LA DE UNA INVESTIGACION |GUALMENTE. PARTICIPATIVA.
52



o . .
(@) DESDE. LA ViDA DiARIA DE LA GENTE )

HAY COMUNICADORES TEMATICOS
QUE SO HABLAN DE POLITICA, DE DEFENSA Y PRODUCCION,
DE IMPERIALISMO Y REVOLUCION . 1
ESO ES LO QUE ELLOS QUIEREN DECIR. i
. PERO NO SE PREGUNTAN
3 ES LO QUE LOS OYENTES QUIEREN ESCUCHAR.

"EL DESTINATARIO TIENE SUS INTERESES 7 ’
50S PREOCUPACIONES ,SUS NECESIDADES '
SUS EXPECTATIVAS.

ESTK ESPERANDO QUE HABLEMOS {
DE LAS COBAS QUE LE INTERESAN A EL
NO DE LAS GUE NOS INTERESAN A NOSOTROS. |

|| Y SOLo Si PARTIMOS DE SUS INTERESES,
L DE SUS PERCEPCIONES
SERAT POSIBLE ENTABLAR DIALOGO CON EL .

. LA VERDADERA COMUNICACION
NO COMIENZA HARLANDO
| SINO_ ESCUCHANDO.
LA PRINCIPAL CONDICION
( DEL BOEN COMUN lCADOR
ES SARER ESCUCHAR

l J MARIO KAPWN

" El comunicador popular: put
\____.-»-——7/" R
= ¢ Y QUE ES LO QUE A LA GENTE
LE GUSTA ESCOCHAR 2
d PARA QUE ENCENDEMOS LA RADO

LA MAYORIA DE L0OS CRISTANS N
/

i
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LA GENTE PRENDE LA RADIO O LA TELEVISION
i PARA DISTRAERSE.
TAMBIEN PARA INFORMARSE , CLARD ESTA.
PERO LO PRIMERO QUE BUSCAMOS EN LOS MEDIOS DE COMUNICACIEN
ES DESCANSAR , ALEGRARNOS .
YA LA VIDA TIENE DEMASIADOS CLAVGS
PARA SEGUIR AFLIGIENDONQS A TRAVES DE LOS APARATOS.
DIVERTIRSE , REIRSE, PASAR ALEGRE , OLVIDAR LOS PROBLEMAS...
ESO ES LO QUE LE GUSTA A LA MAYORIA
DE NUESTROS OYENTES.

e

/ Y A USTEDES TAMBIEN
=" AUNQUE NO LO DIGAN EN VOZ ALTA
/

NOS GUSTA VER EN LA PANTALIA O ESCUCHAR EN LA RADIO
LO QUE PASA EN LA CALLE,

LOS AMORES DE C(fTRAS PAREJAS, LOS PLEITOS DE GTRAS FAMILIAS, |
LAS BANDIDENCIAS, LAS LOCURAS,LAS... }

LA ViDA DIARIA DE LOS OTROS QUE TANTD SE PARECE A LA NUESTRA |
ESE HA SiDOEL EXITO DE LAS TELENOVELAS. ,
Y TAMBIEN DEBE SER EL DE NUESTRAS PROGRAMACIONES
DINAMIZADAS CON SOCIODRAMAS , PROGRAMAS DE HUMOR,
DEPORTES , MUSICA ALEGRE , CUENTOS , CHISTES .

;__ LA RAaDIn DPARTICIPATIVA _
PARTE DE LOS GU3TOS POPULARES
DE LO QUE PASA EN LA VIDA DIARIA,

54 DE LOS CASOS Y COSAS DE CASA




2 N

¢ Y NADA MAS?

—_— ————

e

[ NADA MENOS |

ESTO QUE. PARECE TAN CLARO

SE NOS OLVIDA DEMASIADAS VECES

A LOS DIRIGENTES , A LOS UNIVERSITARIOS,
A LOS RADIALISTAS Y DEMAS RIEREAS /|

L/ MOCHO, MUCHTSING MAS. {
o PORGUE ES A PARTIR DE LO COTIDIANG
LOS TEMAS Y AMBIENTES DE LA VIDA DIARIA

T QUE TENEMOS QUE HACER EL TRABAIO
L > ¢ EDUCATIVO
BARASAMELOD \\_‘__\ /f
MAS DESPACIO /_J____R\) |
77 P MIRA . E
[/ " VGLARSE ON DISCURSD ABURRIDG O CANSADCR
; ES FACIL .
\ ( TAMBIEN ES FACIL CONTAR |
UN CHILE VOLGARAZC. ) /
EL DESAFIO PARA NOSOTRCS SERA 7
B ‘ EDUCAR DIVERTIDAMENTE |
Mg PARECE PELIGROSO e \{l

TAMEIEN ES PELGRE .
QUEDARSE SCLC CON LGOS NTERESES)
DE LAS CLASES TRABATSADORAS,

——— ,4_,/

INSISTIR. TANTG
EN LOS GUSTOS POFULARES
*\’-,’

_//\\\




Si SOLO NOS ACOMODAMOS
A LOS GUSTOS DE LA GENTE
TENDREMOS RADKGS POPULACHERAS.
ES EL CAMINO DE MUCHAS
EMISORAS COMERCIALES
Y ES UNA TENTACION
TAMBIEN PARA NOSOTROS.
PORQUE CON PAN Y clReO
SE GANA UNA AUDIENCIA FACiL
CON DEMAGOGiA CUEch
VINETAS VULGARES
MUSICA GRINGA
Y CONCURSOS PATERNALISTAS
SE GANAN MUCHQS OYENTES.
PERO, TALVEZ
St PlERDEN DE VISIA
LOS REALES INTERESES
DEL PUEBRLO.

PERO Si SOLO NGS5 QUEDAMOS
CON LOS INTERESES DEL PYEBLO,
CON CONTEles CONGIENTIMES
CON CARGA IDEOLCGICA,
TENDREMOS UNA PROGRAW\GON

DURA, ABURRIDA,
QUE NADIE VA A ESCUCHAR

ES EL CAMINO
DE MUCHAS EMISORAS RADICALES
QUE SE OLVIDARON DE LA RISA,
DE LA FIESTA.
_SE OLVIDARON QUE TODOS
VIVIMOS DE. NUESTRAS PEQUENAS
EMOCIONES,
DE LOS ASUNTOS COTIDIANOS.
Y QUE NO ENCENDEMOS LA RAD#A
PARA EDUCARNOS FOLITICAMENTE
SINO PARA LA SODEDERA.
ASI QUE. ..

ES QUE A LA GEN
LE GUSTA Y.

HAY QUE HACER%

{ NTERESANTES
LoS INTERESES

B BRECHT

~ asl QUE
4« PURISMO NI POPOLISMG
COMO DECA EL FILOSOFO

\

NI VIRGENES A ZANGANAS,

COMO DICE M! COMADR}%




UNA RADIO ES COMO UNA FALOMA
NECESITA DOS ALAS PARA YOLAR
NECESITA APOYARSE EN LOS GUSTOS POPULARES

PARA FAVORECER LOS INTERESES DEL PUEBLO
S¥F



SE MACIE
LA RADIO
PARTNCIRATIVA




LA PARTICIPACION NO ES UN PROGRAMA MAS Ni UN FORMATO NUEVO.
ES UN ESTILO, UN METaDO, UNA CONCEPCION .
QUE ATRAVIESA TODA LA PROGRAMACION DE UNA EMISORA .
AUNQUE NO HAY RECETAS, VAMOS A PROPONER
5 cAMBIOS FUN DAMENTALES
SIN LOS CUALES NO PODRIAMOS HABLAR DE RADIO PARTICIPATIVA

—

ENCONTRALo; U|IS|IA|B|L|(K|I|N
Soma DE LETRAS x|o|1|s|E[N[G|O ;

WID|[J |OIN|O|T|S

FII|/HIR|G|L|O|R

Y A/N[N|A[U[T|N[V

MEB|Z|A|D|w|Q

LITIR/M|d]|c|T]|R

FIN[R[UE[c[A]A

":M ROSIMii\I

(i Flc|la|s|o “:

FRIMER CAMBIO:

¢ ol mrie/uinlals

|
1

ES EL CAMBIO QUE MAS CONOCEMOS Y MAS PvacricAnoD
EN NUESTRQS PROGRAMAS.
PORQUE ES EVIDENTE QUE LA RADIO COMERCIAL,
EL CINE COMERCIAL , LOS PROGRAMAS | COMERCIALES DE TV,
LOS MEDIOS DE COMUNICACION TRADICIONALES
NOS BOMBARDEAN CADA DIA CON LA IDEOLOGIA DOMINANTE.,
NQS LAVAN EL CEREBRO'
CON ANTIMENSAIES Y ANTIVALORES.
SE IMPONE , PUES, UNA DOBLE TAREA:
SABER LEER CRTICAMENTE
LOS CONTENIDOS DE LG5 MEDIOS CAPTALISTAS
Y SABER PRODUCIR CREATIVAMENTE.
NUEVOS CONTENIDOS QUE SUSTITUYAN A LOS OTROS .
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ALGUNOS CONTENIDOS Y VALORES

GRACIAS A DIOS

@ "_DE LA RADIO COMERCIAL
N
¢
INDIVIDUALISMO MAM&OWYAFN?;ETQ POR MI
' EL HOMBRE
l COMPETENCIA f % £S5 LOBO PARA EL HOMBRE
1
IR 1
VALES POR (O QUE TENES |
CONSUMISMO m Y SOBRE. TODO | ',
L FOR LO QUE COMPRAS |
I YO NOME METO CON NADIE. }
| PASIVIDAD PARA GUE. NADIE:
, SE META CONMIGC |
!
I
l

DISCRIMINACION NACI BLANCO Y BIEN MAHO |
£ ALIENACION | WANT TO LIVE IN AMER
| CULTURAL (IN NORTHAMERICA. .. )

i
—

—_—

— e

SANGRE SANGRESANGKRE.
SANGRESANGRESANGRE.
SANOCRESANGRESANGRE,

i . g~ LOS INTERNACIONALISTAS ¥
PATRIOTERISMO + MECHUDO5  TUFOSOS
\ Y SI009CS

|
| VIOLENCIA

il

4 pnum
;”M'; l | :ﬂ....l;f%

ummwmlwnumw

vV OTROS TANTOS ANTIVALORES
FORMAN Al HOMBRE VIESC
. CAPITALISTA




NUBVOS CONTENIDOS Y VALORES
DE LA RADIO PARTICIPATIVA

’ —

ECHEMOSLA TODA .. . TODOS m

MAS FELIZ ES QUIEN DA ..
QUE QUIEN RECIBE. SOLIDARIDAD

VALES FOR WO QUE 555

Y SOBRE TODO | O
POR LO QUE HACES TRABAJSO

UNITE ?

COLECTIVIDAD

B

FSLN
ORGAN)ZATE .
MOVILIZATE LUCHA ‘
¢ Dics D
COMO NO -+ [GUALDAD
DIOS ES NEGRA .
AY NiCARAGUA NICARAGUITA C&gmﬁ
MARANA | HISO MIO
TODO SERA’ DISTINTO PAZ
L— R T ————
d PATRIA? _ ’ o
EAIDERECL SR/ SA PO INTE RNACIONALISMO

SEAN SIEMPRE CADACES
/ D/ESE’N;‘\ Y TANTOS OTROS VALORES

fliy] BN LO MAS HONDO (UE VAN CONSTRUYENDO
| CUALQUIER INSUSTICIA

% | COMETIDA CONTRA . AL HOMBRE NUEVO.

CUALQUIERA EN CUALQUIER

PARTE DEL MUNDO

6l




SEGUNDO CAMBIO:

LE/NG U AIJE

NO BASTA CON CAMBIAR LOS CONTENIDOS.
ALGUNOS TAL VEZ PENSARON QUE PONIAMOS REVOLUCION
DONDE ANTES DECIA COCA-COLA Y EL PROBLEMA ESTABA RESUELTO.
PERD LA TRANSFORMACION 3
PAA CONSEGUIR UNA RADIO PARTICIPATIVA ES MAS PROFUNDA.
NECESITAMOS CAMBIAR EL FONDO 7 TAMBIEN-LA FORMA.
NO SE HACE RADIO POPULAR SIN LENGUAIE. POPULAR .

4 YA EMPEZAMOS
CON LAS VULGARIDALES [

—_— LENGUASE POPULAR NO ES

! CHABACANERIAS N GROSE RIAS.
/ / - -

l 7 PUES DIGAME, -”’/\

X

|

A Q¥ Do SEMA(;&ﬁco
‘ STE Lo ﬁ
"< __ PROPUGNA USTED, d como pice ? )

j,__-___

“TQUE QUE CHOCHADA QUIERE 2
dQUE HABLEMCS COMO HABLA TODO

EL MUNDO? S
3 EXACTAMENTE ESO.
\

— .,
Jd Y QUIEN AYUDARA AL PUEBLO,
[ QUIEN LE LLEVARK LA CULTURA
\._Y LA EDUCACION GQUE. NECESITA 24

J
e

" - e —

|
|
i
|
[
<
0

i . e '
7 — L/ QUIZAS EL RUERLY ESIE MAS EDUCADO
3 { QUE ALEINOS PEDMKTES (DMO USTED
) U QuE 30LO HABLAN PARA FACHENTEAR
—— Y HUMILLAR AL PRCSIMO.

A SEA QUE., ©f YO ENTIENDO RIEN
| USTED QUIERE QUE LCS LOCUTORES \
NOS RERASEMCS AL LENGUASE |

DE LOS CAMPESINGS, DE LA GENTE

DE LA CAUE , DE LAS MASAS 2
\\ £

S —— - — “’,_,_A——\/{
6 S——— | No, ESO NO |

REBAJARSE NUNCA



PORQUE AL PUEBLO NUNCA SE BATA® |SE SUBE |
PORQUE. EL LENGUASE. POPULAR SE ENCUENTRA ARRIBA

PORQUE ANTE LAS MASAS UNO ND PUEDE INCLINARSE., ]
SIND LEVANTAR (A VISTA ... o =t

—
ENTONCES, ™\
d El. BROT®

SERE vo...7

e
it

CENSION
_——

——— ‘7,{_. = —— -
S = =
o e -—




d coMo REC.ONOCER Lo5 DOS LENG(NES?

WW”" s T 7

LENGUAJE
DOMINANTE

LENGUAJE
POPULAR

ES COMPLICADO ES SENCILLO

~ v s NO ,
d como SABRAN
QUE S0y SOCIOLOGO,
COMUNICOLOGO
Y TODGLOGO ¥

PUES YO DKGO

QUE. LA FRASE. MAS CULTA
[ ES AQUEUA

QUE MESOR SE ENTIENDE

ES ABSTRACTO ‘ES CONCRETO |

b' }\SEMOV t'ENTF_) @

USA PALABRAS INCOLORAS, USA PALABRAS QUE SE PUEDEN
| INSABORAS , iINODORAS OLER MEDIR, SABOREAR
CONCEPTOS , DEFINICIONES,  PNABRAS QUE SE VEN Y SETOCAN,
ELUCUBRACIONES . NOMBRES DE CQSAS REALES

ES UN LENGUAJE IDEALISTA. ES UN LENGUASE MATERIAL -

 *



ES CONVENCIONAL ES REGIONAL

: HUYG AL PRIMER s
5 iNDiCio DE PELIGRO AL QSEO“‘S?%}% CA'\TFB V;
S — N

USA PALABRAS TOPICAS o

> ' SA PALABRAS TIPKAS
QUE SON DE CUALQUIER. L_UGAR, RE:—QRANES. D?cuos POPULARES,
DE CUALQUIER PNS Y DE NINGUNG, EXPRESIONES NicARAsoms:sJ,‘

UNIFORMES , SIN GRACIA . GIROS DE LA REGION
EN LA QUE ESTA LA EMISORA. .

ES DEDLCTIVO ) ES iNDUCTIVO

—

JUANITO SE MURY.

NO HAY DEOTRA. .
A TODOS NOS BUSCA LA
QUIRINA.

TODOS LOS HOMBRES 90N MORTALES.
SUAN S HOMBRE -
TOR TANTO, SUAN ES MORTAL. .

USA UNA LOGICA DE. MAS A MENGS, LA LOGICA POPULAR
PARTE DE LOS PRINGIPIOS, PARTE DE LO5 HECHOS,
DE LA TEORIA, DE LA PRACTICA,
Y DEDWCE DE ELLA VA DE Lo PARTICULAR. A LD GENERL, |
LAS CONCLUSIONES. DEL ARBDL AL BOSQUE. \)
ES ESPECULATIVO ES NARRATIVO
A T —
g )CO\NSKDERANDO @ @ VEZ...
EL LENGUASE DOMINANTE. EL LENGUASE POPULAR
SE ENREDA EN SU PROPIA RETORICA, CUENTA HECHOS , ,
PASA DE UNA DEA A OTRA, NARRA SITUACIONES, |
ARGUMENTA, FILOSOFA | DESCRIBE LA VIDA,
DISCURRE , RECURRE, ABURRE - Y DE AHI SACA LA EXPERIENCIA . l

KES UN LENGUASE. ATEMPORAL.. E5 UN LENGUASE Hismiu




"HAY QUE INSISTIR HASTA LA SACIEDAD
. QUE PERIODISMO Np ES INFORMAR ..
INFORMANDO SE PUEDE. ENVENENAR MENTES,
CREAR CONFUSIONES ..
O INFORMAR COMPLETO 0O PARCIAL O RAPIDO OCLARO O CONFUSD.
Y CREEMOS Y NOS SENTIMOS REALIZADOS
PORQUE ESCRIBIMOS UN REPORTASE O UNA NOTICIA
Y TAL VEZ EL OBRERO EL PRODUCTOR | EL CAMPESING
0 NOS ENTENDIS Ni SOTA |
PORQUE Nos PUSIMOS PESADITOS A UTILIZAR PALABRAS RARAS
PARA QUE NOS CREYERAN INTELIGENTES.
ES DECIR, QUE DEBEMOS REVISAR
Si COMPLIMOS REALMENTE LA FUNCION DE TRADUCIR
A Los NIVELES CULTURALES DE NUESTRO PUEBLO

CDTE. DANIEL. ORTEGA
CONFERENCIA SOBRE PLAN DE LUCHA DEL FSLN




‘mncea CAMBIO:

j_'rjo NLo

TAMPOCO BASTA CAMBIAR.
LOS CONTENIDGS Y EL LENGUASE.
HAY QUE iR M6 LEIOS.

SE TRATA DE ENCONTRAR
UNA NUEVA RELACIGN CON LO5 OYENTES,
UNA MANERA DE HABLAR
QUE SEA MAS DEMOCRATICA .
UN TONO QUE DESE ESPACIO
PARA QUE EL RECEPTOR
PARTICIPE EN EL MENSASE .

LA COMUNICACION POPULAR
AL IGUAL QUE LA EDUCACION POPULAR
PRETENDE QUE LAS PERSQNAS APRENDAN A PENSAR
POR SU PROPIA CABEZA.
DE NADA SERVIRIA QUE LOS OYENTES RECIBAN DATOS,
CONSIGNAS, TAREAS (POR MAS CORRECTAS QUE SEAN)
. Si NO LAS ASIMILAN ,
i Si NO SE APROPIAN DE ESOS MENSAJES,
' Sl NO COMPRENDEN LO QUE PASA
\ Y DECIDEN Lo QUE DEBE HACERSE .

== |
NO QUEREMOS REBRANOS )
— 67




7 A VECES, SE HA COMPARADO LA RADIO
2 CON LA ARTILLERIA QUE ABLANDA LAS POSICIONES DEL ENEMIGD.
2 PERO UNA CDSA ES EL TERRENO MLfTAR

Y Y OTRA EL {DEOLOGICO.

2 PORQUE LA GUERRA SE GANA A VERGAZOS.

Z EN LA 6UERRA SE VENCE .

PERO EN LA BATALIA DE LAS CONCIENCIAS

SE CONVENCE.
~,_ YOS OYENTES NO PUEDEN SER VISTOS COMO ENEMIGOS
Zz NI LA MANERA DE ABLANDARLOS SERA

NO DEMOS MENSAJES TERMINADOS
Ni CONTENIDOS MASTICADOS, Ni PANFLETOS iMPERATIVDS
NI NOTlCIAS AD:SETNADAS
| UTILICEMOS , MAS BIEN, UN TONO FRATERNO
DANDO LOS ELEMF.NTOS NECESARIOS
PARA QUE EL OYENTE SAQUE SuS PROPIAS CONCLUSIONES.

.’
| EL COMUNICADOR PROPONE.
L Y EL PUEBLO DISPONE.

[ Y EL CHAGUITERO
LO DESCON\PONE_/

66—



AQUI VAN AL@O ne
LARACTERISTlCAS
PARA QUE SEPAN

DEXCORRIR EL TONO

QUE QUEREMOS SUPE
Y ELQUE LE VA \31;3\1]z

ALA 0 PART\CHMVA ,

NAT“RAL ‘.

ENGOLADO 33
% FEL MESOR (OCUTOR ES AQUEL
e §|  QUE NO LD PARECE |
LEIDO .. PLATICADO ]
PRESUME ANTE UN PUBLID R CONVERSA CON LAGENTE
RAPIDO TRANQUILO
SENSACIONALISTA SN ATROPELLOS )
FRiO CALIDO
SOENA A FALSO, ES CONVINCENTE,
I A SUPERFICIAL W SIENTE LO QUE DICE
SERIO ALEGRE.
CON (A SOLEMNIDAD DE LOS CON LA CHISQA Y El. HOMOR
| QUE SE CREEN LA MAMA [E TARZAN DELQSQUESFJE\EMHAST,!\OESIMIS!‘&)E1
| AUTORFTARIO DEMOCRATICO |
M |
VERHMEA%OEN EL MENSATE HORI ao&mn?ine EL MENSASE g
MORALISTA LiBRE |
| DERES | d QUERES? i
. I d P j[
INTIMISTA PLURAL |
YO-VOS J USTEDES - NOSOTROS ;
\ " y,
DEL QUE SSAEBE
AL QUE NO E., )
DELQ(GJ)OE. MANDA DEL COMPANERO
AL QUE OBEDECE, AL COMPANEROD...
DEL QUE SODE
AL SODIDO. ..

69



CUARTO CAMBIO:

. [ T T 1
F ORMATOS

T

TAMBIEN EN EL ARMADO DE NUESTROS PROGRAMAS -EN LOS FORMATOS -

EN LOS INFORMATIVOS

<

)

NOTICIERS )

7 [VUTiMA wora 1] M
"/ | CAE VIE3A DEL OCTAVO PISO". @
- YLAVIOAN EN EL AIRE. | T R

———

NOTICIERS
OPOLAR

COMEREIAL

\

|
|

TENEMO5 QUE HACER CAMBIOS PROFUNDOS
PARA LOGRAR UNA RADIO MAS POPULAR .

—

*TODAS LAS NOTICIAS ESTAN REVUELTAS.

*SE REDACTAN SIN CONTEXTO.

*SE PREFERENCIAN LAS QUE HABLAN DE DESASTRES.
*SE PONEN EN EL CENTRO A LAS PERSONALIDADES,
A LA GENTE FAMOSA .

*SE LEEN EN TONO ALARMISTA .

*SE SACAN SOLO DE FUENTES OFIiCIALES.

*LAS NOTICIAS SE ORDENAN SEGUN SU jMPORTANCIA, |
SU TEMAT(CA O EL LUGAR DONDE OCURREN. ;
*SE COLOCAN EN SU CONTEXTO Y SE LES DA ?
SEGUIMIENTO A LAS PRINCIPALES.
*SE PREFERENCIAN LAS QUE HABIAN DE LA PROPUCCION |
7 LAS CONQUISTAS POPULARES. .
*SE PONE AL PUEBLO COMO PROTGONISTA DE LA HISTORIA |
*SE LEEN EN UN TONO COloQUIAL..

~SE CONBINAN LAS FUENTES OFICIALES Y LAS NO ORCIALES

e ———————————



TE AMO, AMOR | i
TE AMO TANTD ... Af§

PERO CODADO

PRio |
QUE ME ARRUINAS
LOS COLOCHD .

- DREDOMINAN LOS TEMAS SENTIMENTALES, INDIVIDUALISAS.

*LOS ARGUMENTOS REPITEN SIEMPRE EL FAMOSO TRIANGUIg' |
AMOROSO , LLEVAN FINAL FELIZ , Y BUSCAN LA REQONCILIACE

e

|
DE CLASES (PRNCIPE SE CASACON CENICIENTA . . ,’
+LOS PERSONASES SON LOS RICOS, LOS CHAVALDS DE A

PELICULA, LOS TRIUNFADORES , LO5 ‘QUE MANDAN YNO |
TRABASAN. L .
oY CUANDO SE TRATA DE PROGRAMAS COMiCas, ELHUMGR
ES FACIL -REIRSE DEL DiSCAPACITADO- MACHISTA
—BURLARSE DE LAMUSER O DEL HOMOSEXUAL ~
Y RACISTA — BURLARSE DEL NEGRO O EL INDIO-

SVYVIAORN

SFIVIDYEAWOD

_—
|

l

—— e —

o T
* PREDOMINAN LOG TEMAS SOCIALES , COLECTIVOS. |
«LOS ARGUMENTOS INCLUYEN, PERD NO SE REDUCEN, [
l
‘
|

~

A LOS SENTIMIENTOS AMORGCS0S. LOS FINALES SON
SORPRESIVOS, PERO REALISTAS,Y NO SE ESCONDEN
LAS CONTRADICCIONES SOCIALES.

-

+LOS PERSONAIES SON COTIDIANOS , LOS QUE TRABASAN FPRA
| COMER , LOS5 QUE GANAN Y PIERDEN LOS DE LA VIDA REAL.
+EL HUMOR SE APOYA EN SITUACIONES RiDICULAS DE LoS
VANiIDOS(0S , DE LOS DESPISTADOS , DE LOS PICAROS,
HASTA DE LOS INGENUOS. PERO EL QUE SALE
RIDICULIZADO ES EL FACHENTO Y NO EL DEBIL.

_ 1 M

SYTEAON

SFIVINIO¢]



| LLEGA MiCHAEL JACKSON ,
EL (DOLO DE TODOS,
EL NEGRO QUE SE VOLVIO BLANCO,

Z o“v YES.,
HAZ TO LO MisMO, BROTHER ,
NOEVA ONDA SONEN,
ok 21|

7
7
.-/

"« SE PREFERENCIA,
LA MUSICA EN INGLES

«SE PREFERENCIA
LA MOSicA NACIONAL

/  DE LOS GRINGOS. ; .;/ELA Reei_oc;ML.

. e ' PROMOCIONA CADA

/ +SE DESPRECA LA MUSICA J‘ VEE MAS LA NUScA
NACIONALY MUCHO MAS LATINGAMERICANA,-

+SE LIMITA LO MAS

/LA REGIONAL. St S
/ - - (BLE LA MUSI

| «SE OVIDA LA MUSICA g Fos

| LATINGAMERICANA . / NORTEAMERICANA

. et ! ® »SE APROVECHA AL
| +SE REPITEN HASTA | & MAXIMO LA DISCOTECA,
| LA DESESPERACION 3 VARIANDO LOS G

|, LOS VEINTE EXITOS §@' YLOS CANTANTES Y

\  DEL MOMENTO. ] 1 SONANDO TAMBIEN

\ ; ER.
\ .S PONEN LOS Discos LOS ExIToS DE AY

\ UE LE GUSTAN AL LOCUTOR *SE PONE LA MUSiCA
AL QUE LE GUSTAA LA GENTE,

\ ALAS NRD ’
R YQUE Lowu_AMAII)\IUNPD&F A LA MAYORIA DE LA
\_ TELEFONO | | AUPIENCA, Que ES
N\ ' , LA QUE NI LAMA
. l Ni ESCRIBE .
“~ |




EN LA PROGRAMACION GENERAL

e

F(STEES EL A'R-C DEL FOQMAYO
DE TODOS (0S FORMATOS » L
EL A'‘B-C DE LA PROGRAMACION

-~ ;’__,/“’w

[ABiL+ EVALUALO PERMANENTEMENTE LOS PROGRAMAS |
EN EL MISMO COLECTIVO DE LA EMISORA .
« IWVESTIGANDO PERMANENTEMENTE LOS GUSTOS
Y LOS (NTERESES DE LA AUDIENCIA .
* TENIENDO DECISION PARA iNNOVAR O ELIMINAR
PROGRAMAS , NOMBRES ,HORARIOS , RECURSOS. ..

‘ALMCEADA * COMBINANDO BIEN LOS PROGRAMAS
MAS INFORMATIVOS , LOS MKS EDUCATIVCS

YI-OS DE MAS ENTRETENIMIENTO.

* CONBINANDO EN CADA PROGRAMA LOS RECURSOS
DE OPINION Y LOS RECURSOS DE i MITACION
(DRAMKTIZADOS)-

o COMBINANDO LOS TEMAS MAS POLITICOS Y PROFUNDOS
CON LOS TEMAS MAS COTIDIANGS E INTRASCENDENTES,

@OHERENTE * ARMONIZANDO LA CONDUCCION }
CON EL PLURALISMO, PORQUE LA PROGRAMACION
NO PUEDE SER UN 'COLOCHO DE OPINIONES 1
CONTRADICToRlAS Ni TAMPoco PUEDE SEGUR
Y HABLAN {GUAL. . ,
r
i

* NO TENIENDOLE. MIEDO A LoS PROSRAMAS
POLEMICOS , CON iDEAS CONTRASTADAS , DONDE
LA AUDIENCIA PARTICIPA Y SE VA FORMANDO
SU PROPIA OPINION .

* DEFINIENDO BIEN LA POLITICA INFORMATIVA |
EDITORIAL , MUSICAL ,COMERCIAL ... LA ESIRATEGIA
GENERAL DE LA PROGRAMACION Y DE CADA
PROGRAMA .

LA PROGRAMACION ES UN ORGANISMO Vivo: |
LA RUTINA ES SU MAYOR ENEMIGO.

N | _ m




QUINTO CAMBIO:

E M I S OR
— T

PODEMOS CAMBIAR CONTENIDOS, LENGUASE, TONO
Y HASTA FORMATOS.
PERO S{ NO CAMBIA EL EMISOR,,

NO PODREMOS HABLAR DF RADIO PARTICIPATIVA .
YA DI3IMOS QUE SERIA INGENUO AFIRMAR
QUE UN PROGRAMA NO ES PARTICIPATIVO
S{ NO HABLA EL PUEGLD.
PERO POR AHI SE EMPIEZA.
QUE. NUESTRO PUEBLO, SILENCIADO DURANTE 50 ANOS
DE SOMOCISMO , DURANTE 500 ARKGS DE. COLONIA
Y NEOCOLONiA HABLE POR FiN
QUE HABLE COMo SEP O COMO PUEDA
PERO QUE HABLE ,QUE DiGA SU PALABRA
SIN MUCHOS MATIC% SIN MUCHA PRUDENCA,
TIMIDA © CON GRITOS .
SEGURAMENTE , DE MANERA DISTINTA
A COMO QUIS|EI2AMOS QUE HABLARA .

SIN ESTE INDISPENSABLE
ACCESO DEL PUEBLO A LOS MICROFONOS

-

d Y COMO LOGRAR, QUE EL PUEBLO
SE TOME LA PALABRA 7

,g

ZZZ
KL

PUES AQUI LE SUGIERD
UN ALFABETO
DE PARTICIPACION POPUAR

Si EL PUEBLO NO ASUME. EL PR( ,\GONISMO DE LA COMUNIC'ACION

TODOS LOS CAMB|0S ANTERIORES PERDERIAN SENTIDO

=




LOS PODES GRABAR
Y ASI SPLEN CON LA MISMA V2
DE LAGENTE .
QUE PONE EL AVISO.

PERO NO SOLO
LOS DEPORTES PROFESIONALES,
smo LOS AFICIONADOS,
LOS DE LOS BARRIOS,
LAS COMPETENCIAS POPULARES.

eO/V\PLACENC IAS

me. complace iunfando
el disco ese Tan horrible
que ya ha sonado

diez veces...?

COMPLACER Y SAWWDAR
A TODOS LaS OYENTES,
QUE LLAMAN,QUE ESCRIBEN,
QUE LLEGAN ALA EMISORA,
QUE ESTAN DE CUMPLEAROS .

CHs =
m d Que :e dijo la taza

EN EL. HUMOR POPULAR,

EN LA PICARDIA CAMPES\NA
ENCONTRAREM('S /ARGUMENTOS
PARA MIL PROGRAMAS COMICOS.

D RAMATIZACIONES

v 52

PODES DRAMAT!?.AR
LAS RECETAS DE COCINA,
LQOS CONSETOS DEL HOGAR.,
LAS CANCIONES, LOS Pozws
LAS CARTAS, LAS NOTICIAS. ..
Y LOS GRABAS CON UN GRUP!TO
‘DE TEATRO POPULAR ..

——

E e

INDIVIDUALES Y COLECﬂVAS
ABIERTPS ¥ CON UNTEMA,
EN LA RADIO Y SOBRE TODO

ERA DE LA RADIO.
Fo RADIO 75




FesrivALES

PROMOVIENDO
LA MUS|cA NACIONAL
Y REGIONAL .

1, ANNE
4 )
Yoot ve AT e

FIESTAS PATRONALES,
DEVOCIONES POPULARES,
DONDE ESTA EL PUEBLO
ALLI ESTARA

NUESTRA RADIO TRASMINENDO .

I MITACIONES

iMITAR A PERSONATIES CONOGIDOS

Y A CANTANTES DE MODA,
IMITAR TAMBIEN

A LOS ANIMALES, LA NATURALEZA,

3UICIOS REALES 0 IMAGINARICS
DONDE LOS OYENTES
SON EL SURADO ¥ ACUSAN O
DEFENDEN Y HASTA DAN
LA SENTENCIA FINAL.

DE CURAS, DE BoLoS, DE BANDIDOS -

“iSTORiAS

Esla es una
Sada
de T Conefo.. .

DE AMOR , DE CELOS, DE MUERTDS,

wPoooﬁEMOSiMYEFemosv

%

KESTAN LISTOS PaRA LA RADIO.

K oncursos

d que cuente
la mejor mexiliva

Se _peor
limgz:ra :|de venhcl‘!

| YA SE QUE SE ERIBE
CON &', PERONO ME KABIA |



Y MiToS
Y TRADICIONES
Y FABULAS .

Tiene deredho
a cachimbear
ah moer P

DE TODOS LOS QUE LLAMAN

A LA RADIO . S EL SONDED

SF HACE DESDE LA CALLE,
PUES MUGHO MEJOR.

ESAS
REDONDAS

"’..‘7'.'_'_( ;,_3'3“ W
_,Eg"vm "“m\!;”
° Si SON CUADRA S,
Si Tobos PIENSAN LO MISMO,
NO ATRAEN .

LOS MESORES DE
SON LOS POLEMICOS .

“ OTICIAS

REDACTADAS Y ENYIADAS
A LA EMISORA
POR UNA RED REGIONAL
DE CORRESPONSALES
POPULARES .

—— S —

(smo UNA PALABRA
COMIENZA CON'N"
EN._EL DICCIONARIO
NICARAGDENSE.
Y PREFIERO NO PONERIA )

S _—

NUESTmS DIRIGENTES

SON PLEBLO -
Y COMO PUEBLO Y COMO DIRIGENTES
UTILIZARAN LA RADIO
PARA ORIENTAR A TODA 77
LA COLECTIVIDAD.




PROMOVER LA LECTURA DE DARIO
Y CARDENAL ,Y PROMOCIONAR

A NUEVOS POERS POPULARES.

QUE EL MERO PUEBLO
Y SUMERO LENGUASE
ESTE PRESENTE .

EN NUESTRA RADIO,

———— o

- —

CRITICAS , PROTESTAS,
SUGERENCIAS (CUECHOS NO)
AL GOBIERNO
Y SUS FUNCIONARIOS .

38

SOCIODRAMA5
G =

SE GRABAN EN BARRI(S
Y COMUNIDADES Y LVEGO
SE PASAN POR LA RADIO

CON UN Poco DE EDICION
Y COMENTARIO.

TESTiMON 109

yotra del coro
dé angeles Yure noche
el coronel Santos LOPQ_
e djo que...

GRABAR RECUERDQOS
DE LOS ANCIANOS, ANEQDO‘IPG
DE LOSCONBATlENTES
RE IATOS DE LA VIDA
DE LA GENTE,
EL ORIGEN DE LOS PUEBLOS
LAS COSTUMBRIES POPILARES .

SIEMPRE. LOS MICROFONOS LiSTOS
PARA CUALQUIER EMERGENCIA
O UN PARTE DE GUERRA,
O LA INFORMACION DE UN
INCENDIO,

O LA CADENA DEL CAMBIO
DE MONEDA .



Dy

TAMBIEN EN LAS VINETAS

INETAS WALKER .

Radio Segovia .
ls riliciara del Novte | ] .
... Y S5US HiS0S PUTATIVOS ,
ESOS Si QUE NO PARTiCIPARM
EN LAS RADIOS DEL PUEBLO
MIENTRAS SiGAN SIENDO

Y wNAséEL PUEBLO PUEDE ENEMIGOS DE LA HUMANIDAD .
Y D&

E PARTICIPAR .

x I z e o o INVENTELAS USTEDES

PORQUE A M NO SE ME OCURREN

Y SI6AN INVENTANDO

MUCHAS MANERAS-MAS
DE PARTIC(PACION POPOLAR

EN SO EMISORA -
ESA ES (A PALABRA
QUE MAS NECESITAMCS

PARA APRENDER.
A HACER |
LA NUEVA RADIO: /




LA
[ PARTICIPACIONT

HACIA




|
|
l
[
|
\

LA DEMOCRACIA
EMPIEZA POR CASA,

TODO LO ANTERIR ESTA MUY BONITO.
PERO MAL PODRIAMOS SOSTENER EL PROYECTO
DE LA RADIO PART\CIPATIVA,
Si NO CAMBIAMOS TAMBIEN POR DENTRO .
NO CAMBIARA NUESTRA CONCEPCION
NI NUESTRAS PROGRAMACIONES RADIDFONICAS,
Si NO CAMBIAMOS NOSOTROS ,
Si NO VARIAMOS Nussmomoon PRODUCCION .
HEMOS HABLADO DE CINCO CAMBIOS FUNDAMENTALES
PARA POPULARIZAR NUESTRA EMISORA .
EN REAL\DAD ESTE SEx'ro QAMB(O
ES EL QUE LOS HARA POSIBLES.
Y ES QUE NO BSIX BIiEN
SER CANDIL DE LA CALLE
Y OSCURIDAD DE LA CASA.

o

PORQUE LA

7~ RADIO

( Ponqa aqui’ @l nombre. de.
HERMANG ——  lawya)

——— ,//K‘ é'

. e

HACIA UN RADIALISTA INTEGRAL ~

UNA DE LAS DEFORMAQIONES QUE APRENDIMOS

EN LAS RADlOS COMERCIALES ES EL BUROCRATISMO.
LA MAYORIA DE NUESTROS LOCUTORES Y PRODUCTORES

NO SALEN DE LA CABINA O DEL ESCRITORIO
APENAS POR EL TELEFONO CONOCEN
A UNOS CUANTOS OYENTES.




- TN

EN LA RADIO DE ANTES, TAL VEZ POR FALTA DE RECURSOS,
TopoS HACAN UN POCD DE ToDO.
DESPUES, AUMENTD EL PERSONAL,
s SE DNIDIERON LASTAREAS.
| CADA UNOD A LOSUYD Y QUE NADIE SE META CON NADIE.
E NADIE ENSENE A NADIE:
A LO MESOR APRENDE MAS QUEYo Y ME SACAN.
Y ASl OCURRIS ; .
QUE UN CONSOLJSTA , DESPUES DE 10 ANOS EN LA RADIO,
| So0Lo SABIA ABRIR YCERRAR PERILLAS .
| Y LOS LOCUTORES NO SABIAN PRODUCIR .
‘ Y LOS PRODUCTORES NO SABIAN LOCUTAR.
Y LAS EMISORAS SE CONVIRTIERON EN SAULAS DE ZOOLOGICO
| DONDE CADA MONOTENTA SU RAMA.
. LOS PROGRAMAS, NATURALMENTE |
SALAN A PEDAZOS, DESCOSIDOS , SIN VIDA, -
SE LE LLAMO PROFESIONALIDAD A LA COMPARTIMENTACION
SE LE LWWAMO ESPECIALIZACION A LA RUTINA

YO Revfso\)
EL LIBRETC

/

YO PONGO
LOS EFECTCD

/Y0 TENGOY /Y0 ESCRIBO
KL—A DEA. EL UBRETO

YO BUSCO
LA MUSICA




YO ME %PEG'AD

DEMASIADO RAPIDO...

NO NEGAMOS LA NECESARIA ESPECIALIZACION.
UNOS PRODUCEN MESOR EN UN FORMATD, OTROS EN OTRO.
PERD AL iGUAL QUE UN MEDICO SE ESPECIALIZA EN CORAZAN
CUANDO YA SABE DE MEDICINA GENERAL,
LA ESPECIALIZACION SOLO TiENE SENTIDO CUANDO

SE DOMINA ELCONSUNTO DE LA PRODUCCAIN RADIO FONICA
/

——
Y YO ME- CHUDO\

YO LEYANTO YO BASO ELDEPD Y ELDEDO
B pE % HAGTA GUE ACARE

DRGR




ANTES DE ESPECIALIZARTE
LLENA ESTE CUESTIONARIO
PARA RADIALISTAS AVENTADOS

—

CADA DESTREZA
: VALE UN v
ST USTED SARG MAL BE 20,
VAYA Y ESPECIALICESE
EN LO QUE QUIERA.

3i SACO'DE 15 A 20,
TENGA ' .
BSTA EN EL BUEN CAMINO.

Si SACO DE 5A 15,
TENGA HUMILDAD,
AON LE QUEDA MUCHO
POR APRENDER .

S{ SACO MENOS DE. 5,
LLAME URGENTE A CORADEP
Y SOLICITE UNTALLER
EN EL CECAP |

SABE LOCUTAR?

MANEJAR LA CONSOLA?

ANIMAR UN MUSICAL?

MUSICALIZAR UM PROGRAMA?

HACER ENTREVISTAS?

CONDUCIR RADIOREVISTAS?

MODERAR DEBATES?

GRABAR SOCIODRAMAS?

REDACTAR NOTICIAS?

ESCRIBIR COMENTARIOS?

LEER EDITORIALES?

ORDENAR NOTICIEROS?

MONTAR REPORTAJES?

EDITAR ENCUESTAS?

NARRAR DEPORTES?

ADAPTAR CUENTOS?

INTEPRETAR PERSONAJES?

TRABJAR CON LA MOVIL?

TRASMITIR FESTIVALES?

GUIAR AUDIODEBATES?

IMPROVISAR ANTE EL MICRO?

PRODUCIR CUNAS Y VIRETAS?

HACER LIBRETOS DRAMATICOS?

HACER LIBRETOS COMICOS?

ARMAR LA PROGRAMACION?

TOTAL




BURGCRATAS COMPARTIMENTADQS..Y CON UN PRECIO.
LAMENTABLEMENTE | HAY QUE DECIR QUE ALGUNOS RADIALISTAS
S6LO TRABAIAN PoR EL DINERO
CUMPLEN SU TURNO (CUANDD CUMPLEN)Y SE VAN -
. COBRAN SU SALARIO Y SE VAN-
SI LES PIDEN GRABAR UNA VINETA
PREGUNTAN CCUANTO?
Si LOS LLAMAN PARA COLABORAR EN UNA NOVELITA
SE EXCUSAN PARA jR A BEBER GUARO.
LA RADIO LES VALE .LOS COMPANERCS,TAMBIEN .
30N MERCENARIOS DEL MiCRGFONO-

[ SvEPL ... | ~
&Y USTED QUE'CaA ES 2 \
C'ACASO NO TENGo DERECHO
A GANARME MIS FRISOLES / \\
Id o s QUE VOY A COMER

m PARTICI PATWAy\

EL LOCUTOR, COMO ToDO OBRERO, VIVE DE SU TRABATO. .
Y Sv T‘FZABASO DEBE ESTAR BIEN PAGADO. |
Y EN SU TRABAIO DEBE ENCONTRAR OPORTUNIDPDES 5
PARA ESTUDIAR, PARA PROMOCIONARSE, PARA GANAR MAS.
PERO UNA COSA ES ESO . '
Y OTRA EL QUE TRABASA MIRANDO EL RELOS,

1 EL QUE TRABASA SiN AMOR AL TRABASO,

\ EL QUE Si NO HAY REALES POR MEDIO,NO TRABASA.

PARA EL PROYECTO DE LA RADIO PARTICIPATIVA
CORADEP NECESITA MILITANTES DEL MICROFONO,
RADIALISTAS QUE SEPAN COMBINAR
LA PROFESIONALIDAD (ELCOMO) , |
CON LA MISTICA DEL TRABASO (EL PORQUE).

S S . __Bs

———— — —



LO QUE DECIMOS DE LOS LOCUTORES Y RADIALISTAS EN GENERAL
PODEMOS DECIRLO TAMBIEN DE LOS CORRESPONSALES.
UNA RADIO PARTICIPATIVA DEBE (R CREANDO
UNA AMPLIA RED DE CORRESPONSALES POPULARES
Y DEBE (R CAPACITANDOLOS
INTEGRALMENTE..

UN CORRESPONSAL INTEGRAL.
QUIERE DECIR :

« EL QUE MANESA VARIOS FORMATOS
. REDACTA NOTICIAS

. RECOGE AVISOS

. GRABA SOCIODRAMAS

. RESCATA LEYENDAS

. ENWA/CANQ‘ox{Es

. EVALOA (A EM{SORA

EL NE ALIMENTA A YARIOS
SRAMAS

NO SOLO AL INFORMATINO
SINO TAMBIEN A

* LAS RADIO-REVISTAS
-+ LOS PROGRAMAS INFANTILES
« LOS PROGRAMAS CAMPESINOS
- LOS PROGRAMAS SUVENILES
« (A PROGRAMACION EN GENERAL

\
EL CDRRESPONSN. NO SE CONFORMA CON ENVIAR
MATERIALES A LA RADIO.

EN SU COMUNIDAD , EN SU COOPERATIVA O SU BARRIO
DESARRo TODO UN TRABASO

PROPIO DE UN CDMUNiCADdl POPULAR. .
y 3“‘;35&7% WTRAWOW dI-,? HACE EN EQUIPO, MUCHD MESOR.
O LACOMUNIDAD QUIEN LO
ELIGIC A EL PARA SER éomsmnsu. mmm

86 - f




HAUA UN EQUIPO DE. PRODUCCION

EN LAS EMISORAS COMERCIALES

REING EL INDIVIDUALISMO Y

LA COMPETENCIA -

EN VEZ DE COMPANEROS,

TENIAMOS RIVALES.

EN VEZ DE DAR UNA MANO

SE TRATABA DE PISAR UNA CABEZA .

; gg SUBIR YO, CAIGA QUIEN CAIGA -
BRILLAR Y0 EN EL ESTRELIADD CiELD

DE LA RADIODIFUSION NICARAGUENSE .

EL ASUNTO ES QUE CORADEP YA NO NECESITA ESTRELIAS ‘
Ni DISC-JOCKEYS QUE LE QUITAN EL HiPO A LAS QUINCEANERAS
Nl SUPERMANES Nl MUSERES MARAVILLAS.
PORQUE DE NADA SERVIRIA TENER A

7 RADIALISTAS CLASE A Y 00 CLASE Z.

S QUEREMOS ENTRE TODOS ONA RADIO PARTICIPATIVA ,
TAMBIEN TENEMQOS ToDOS ,
QUE APRENDER. A TRABAJAR EN EQUIPD.

\. Jn




~ DOCTOR,
N e e
Si{ UN COLECTIVO .
ES DE VERAS UN COLECTIVO
Y NO UN CHACUATOL
. DE GENTE ;

7/

/

7/
e

COMPANERFTO @
SON CINCO LOS SINTOMAS
POR. LOS QUE SE CONOCE
QUE HAY T,RABATCOO o
EQUIPO.

///j‘%
Zas s '///r;/,',l}l'

e
iy

W




1

(

2) Si PRODUCEN JUNTOS

'Sl PLANIFICAN JUNTOS N
Jd HAY REUNIONES SEMANALES, QUINCENALES SIQUIERA MENSUALES
PARA p(ANBR LA MARCHA DE (A EMISORA 7
dSE RECNEN SOLO Los ENCARGADCS DE LOS DEPARTAMENTOS
O ALGUNA VEZ ‘NCL.UYEN A TODO EL PERSONAL 2
JdCADA PROGRAMA TIENE SU PROPIA PLANIFICACION 2dESTOS
OBSETIVOS FUERON APRCBADOS ENTRE TODOS (LOS PRODUCTORES 7
4 SE. PREVEN CON TIEMPO LAS PROGRAMACIONES ESPECIALES
O SIEMPRE ESTAMOS CONTRA EL CACHO.?

d CUANTES PROGRAMAS SE PRODUCEN EN EQUIPO 7
S CURNTAS VECES ESTA SEMANA HAS COLABORADO EN UN
. PROGRAMA QUE NO ES EL TOYO Z
d 105 COMPAKIERCS SE CUBREN ELROL UNOS A GTROS (ON FACIUDAD?
d COANDO SALEN A (A CALLE O AL CAMPO, TRAEN MATERIAES SO(

PARA SU PROGRAMA, O TAMBIEN PARA OTROS PROGRAMMNS I
Cl,SE INVITA A LAS SECR'TAR\AS A (A AFANADORA , AL CPF
AL MISMO DIRECTOR. | A COLABORAR. EN ALGUNA GRABAGIGN 7'

3) Si EVALUAN SUNTOS

A LOS COMPAREROS DE LA EMISCRA  OYEN (A EMISORA 7

Jd ESCUCHAN ENTRE TODOS MoEsmAS DE (OS PROGRAMAS
PARA CRITICARLOS Y MESORARLOS 2

d SOMOS AUTOCRITICOS CON NQESTROS PROGRAMAS 2

d HAY TIEMPOS ESPECIALES ~CADA TRIMESTRE ,CADA SEMESTRE,
CADA ARIO ~ PARA HACER UNA EVALOACION MAS PROFUNDA 2

d SE INFORMA A CORADEP CENTRAL SOBRE. EL TBABASO J

qll Si SE CAPACITAN JUNTOS

e HAY ONA BIBLIGTECA VARIADA EN (A EMISORA 7
CACUANTOS LIBROS HA LEDO CADA COMPARERD EN 0 QUE \A TE MES?

AEN (AS REUNIONES DE TRABASO SE mcwyg ALGO DE FORMACION?
A SE HACE EN OTRO MOMENTD UN CRCULO DE ESTUDIO J

< EL PERSONAL VA CREUENDO, COLTURALMENTE ,
IDEOLOGICAMENTE. 7 PROFE SIONAIMENTE 2

5) Si SE DIVIERTEN JUNTOS

A DURANTE EL TRABASO, HAY ON AMBIENTE-REGRE
O ESTAN TODOS CoN CAEAS SERIOTAS 2

d SALEN ALGUNA VEZ XSUNTOS ATOMARSE UNAS CERVEZAS,
AUGAR BEIS, A (A PAAYA O, POR OLTIMO, A COECHEAR ¢

C‘CELEBRAN EL CUMPLEANQOS DE (0S COMPANEROS ,
EL COMPLEANOS DE (A EMISORA , EL |9 DE SOLIO, EL Fitt DE ANOZ

/89



HACIA UN NUEVO DIRECTOR.

HEMOS HABLADO DEL RADIALISTA , DEL CORRESFONSAL , DE L COLECTIVO -
Y DEJAMOS PARA EL FINAL EL ELEMENTO MAS CLAVE.
LA PIEZA DECISIVA PARA LOGRAR UNA PARTICIPACION HACIA DENTRD

> DE LA EMISORA :

| EL SERoR Nﬁs@

{ ]
r —————— B
A LA ORDEN , Ml ESTIMADA,, {
d QUE SE LE OFRECE 2
B ANDAMQS BUSCANDO
’ ON NUEVO DIRECTER
: IDEAY |
CME GUIEREN COMPACTAR ?
d GUE HE HECHC Yo DE MALO 7
P
( NO BOTE (A GORRA. ;
\ USTED HA CUMPLIDO Y SOBRECOMPLDO,
|\ PERO TODAVIA LE FALTA MUHO MAS.
\ o —
i |
MIRA" AMOR : —\ |
/YO ADMINSTRO ESTE CARAMANCHEL . }
l

CUENTD Y RECOENTD WS REALES,
ME BAJAN (A UNEA
Y BATO (A LINEA, .
N ME SAWAN (A CHAQUETA DEL REGIONAL
Y DEL ORGANISMO CENTRAL
Ya..

"y TIENE QUE HACER MUCHO MAS.
USTED MISMO TIENE QUE
DEMOCRATIZARSE ¥ CAMBIAR

9o~




@Ti&li QUE CAMBIAR

QUE SE SIENTE Y SE SIENTA

COMO UN COMPANERO MAD
DEL EQUIPO,

SJLO QUE EL MAS SACRIFIGADO

DE TODOS

DE PATRON
GUE SOLO VIGILA

EL TRABASO

J\ A COORDI NADOR

A CAPACITADOR

QUE SABE DE RADIO

Y QUE AYUDA AL COLECT|YO

A SUPERARSE PROFESIONAL
E (DEOLOGICAMENTE.

DE GERENTE
QUE SOLO CUENTA
LOS REALES

A ANIMADOR

QUE ELOGIA LO BUENO,
ESTIMULA EL TRARBASO,

SABE COMBINAR. LA EFlC\ENClA
CON LA CAMARADERIA .

| SODIDO, ME. ENSARTARON ESTOS mases |
AUNQUE TODAVIA YO ME PREGUNTD' -

dA QUE VIENE ToDO ESTE ALBOROTO  / at
DE LA NUEVA RADIO ? _~

e



PARA QUIE
5SS

LA RADI®
PARTICIPATIVA

N



-

LOS ORJETIVOS —COMO LOS PAISASES — SE VEN MEJOR
DESDE ATRAS,CON DISTANCIA - ,
NO LOS HABIAMOS OLVIDADO - ALCONTRARIO,
AHORA  DESPUES DE HABER CARACTERIZADO
LA RADIO PARTIC{PATIVA,
ENTENDEREMOS MAS NITIDAMENTE
EL PARA QUE DE LA MISMA.

NO SE. PREOCUPE,
COLEGA ? [ESO ES

ESO MISMD
PREGONTU YO ':

4 PARA QUE TANTO LLAMARADA
. ENREDO © DETUSA!
Si{ CON LA RADIO YA VERA' QUE PRONTO
DE ANTES SE APPGA

Y CORADEP VQELVF_
AL PUEN CAMING .

hAb naasimdmclou POPULAR
N\ SIQUIERA oNATA’ctsi)c% %"’s‘é"wm ALDIENCIAS
CANSADAS DE CHAGUITES - '
LA RADIO PARTICIPATIVA ES UNA VERDADERA ESIRATESA
DE COMUNICACION.
ES UNA CONCEPCION —LA DEMOCRATIZACION DE LA PALABRA -
QUE HEM@S DE LLEVAR CON HONESTIDAD
HASTA SUS ULTIMAS CONSECUENCIAS - g
DESDE LUEGO, ESTA ESTRATEGIA SE, DESARROLLA
POCO A PocO , SIN ESTRIDENCIAS  EN UN PROCESO
QUE DEBE SER CADA VEZ MAS ENVOLVENTE. .
PERO UN PROCESQ,UN CAMIND, QUE AL \6UAL
QUE LA PEVOLUCION NOTIENE MARCHA ATRAS .




d QUE BUSCAMOS CON EL PROYECTO DE
RADIO PARTICIPATIVA ?

GANAR
AUDIENCIA |

Y MUCHA AUDIENCIA .

HAY QUIEN SE PONE CKIVA Y PIENSA QUE LOS PROGRAMAS
PARTICIPATIVOS SON APAGA-RADIOS .
HAGAMOS LA PRUEBA.

LA EXPERIENCIA DE TANTAS EM{SORAS LATINDAMERICANAS
DEMUESTRA QUE LOS ESPACIOS DONDE LA GENTE HABLA
Y CANTA'Y DENUNCIA Y CONCURSA Y HACE TEATRO
SON DE ALTA SINTONIA .

CURIOSAMENTE , HASTA LA RADIO COMERCIAL ESTX USANDO
LOS FORMATDS PARTICIPATIVOS , INFORMALES, MATIZONES

PORQUE DESCUBRIS QUE VENDEN MUCHO

S -

RADIO
CORPORANCIA




: )

CLARO, GANAREMOS AUDIENCIA
Si ESN BIEN HECHOS LOS PROGRAMAS -
NO LE LLWMAREMOS RADIO PARTICIPATIVA A LA CHAPICLLADA ,
A DEJAR ON MlCROFONo ABIERTO
PARA QUE EL PRIMER NECIO VENGA A NECEAR,
Ni A LAS ENTREVISTAS SE HACEN DE HULE,
NI A LOS SOC/ODRAMAS MAL GRABADOS QUE NADIE ENTIENDE
Ni TIENEN NINGUNA GRACIA, )
Ni A LOS LOCUTORES, QUE SE HACEN LOS GRACIOSCS
Y SACAN AL AIRE CUALQUIER BABGSADA .
TAMPOCO LE LLAMAREMOS RADID PARTICIPATIVA
A HACER LOCURITAS
Ni A ARMAR UN MOLOTE EN EL COLECTIVO
. PARA QUE. TODCS HAGAN OE ToODO,
Ni A DISOLVER LA PROGRAMACION
EN ON SOLO REVISTON DE 24 HORAS
SN DEFINICION DE PROGRAMAS Ni DE AUDIENCic
[A CULPA DEL COCINERD NO LA TIENE LA OUA .
S{ PERDEMOS AUDIENCIA
) d'SERA PORQUE EL PROYECTO NO SIRVE 2
¢ O QUE NO SABEMOS HACER AUN BUENOS PROGRAMAS/
[ MASIEMOS |

CON UNA RADIO PARTICIPATIVA BIEN HECHA
PELEAREMOS EL PRIMER LUGAR OE wQIENCA
EN MANAGUA Y EN CWALQUIER REGION

RADIO
PARTICIPATIVA




d QUE MAS BUSCAMOS
CON LA RADIO PARTICIPATIVA /

GANAR
CREDIBILIDAD |

CON LA PARTICIPACION POPULAR VAMOS A GANAR ALGO
TAN IMPORTANTE COMO LA AUDIENCIA:
LA CONFIANZA DE LA POBLACION EN LA RADIO.
__ PORQUE ESA MISMA PoBLAC
BS QUIEN ESTA’ HABLANDO, INF DOSE
- A TRAVES DE LA EMISORA.
RECTPROCAMENTE,,

LA RADIO TIENE QUE CONFIAR EN SUS OYENTES.

— e e
/7 ES LEGAL, PETRONA.
\_ L0 Di%0 "AQuI NicARAGUA.. )
g, Bl

NO HAY FAUA




como LoGRO
LA crepipilipab P ) O o

N@ DICIENDO LO QUE NO ES
Si UN FUNCIONARIO DA CIFRAS FALSAS
DE LAS METAS CUMPLIDAS Y SOBRECUMPLID
EL PERIODISTA LAS INVESTIGARA CON LOS-TRABASADO!
DE ESA COOPERATVA O EMPRESA -
EL TRIQNFALISMO NO AYUDA A LA REVOLUCION .

M@ OCULTANDO LO QUE. PASO

Si ALGUIEN DEL GOBIERNO O EL EXRCITO METIS LAS PRTAS,
NO SE GANA NADA SILENCIANDO LA TNFORMACION.
AL CONTRARIO,
AH{ ES QUE COMIENZAN LPS BOLAS Y IASGENERAUZACIONES.
EXPLICANDO LO QUE OCURRIO,
SE MUESTRA QUE LA CULPA FUE DE UNA PERSONA
Y NO DE TODA LA INSTITUCION.
CALLANDO LOS ERRORES
NO HACEMOS NINGON SERVICIO A LA REVOLWCIAN.

N@ PROMETIENDO LO QUE NO SE PUEDE
Si HAY PROBLEMAS DE ABASTECIMIENTO, DE SERVICIOS
-AGUA , LUZ TRANstTE—
QUE NOTIENEN SOLUCION INNEDIATA ,
MESOR ES DECIR LA VERDAD, EXPLICAR POR QUE
NO PUEDE RESOLVERSE, NO CREAR FALSAS EXPECTATIVAS.
NoS Qon‘AMos EL CLAVO HoY.
PERDO MANANA TENDREMOS UN PERNO
CUANDO EL RECLAMO SEA DOBLE.
LA DEMAGOGIA DESEMOSELA AL ENEMIGO-

a7



¢y QUE Mas 2

AUDIENCIA...
CREDIBILIDAD...

PERO
QUEREMOS GANAR ALGO

MUCHISISIMO
MAS TMPORTANTE

( | )

C-NCe—NCeem. Da
l LS MuSaS

H=BR G—N—D—
L = CaNTae=ND_

A ESTA FRASE

DEL COMANDANTE BORGE
LE HAN DESAPAREC(DO

LAS VOCALES.
COMPLETALA Y TENDRAS
BIEN DEFINIDO

ELOBIET\/O PRINCIPAL E
| NUESTRA




EL PROYECTO DE LA RADIO PARTICi PATVA
PUEDE CONTRIBUIR PODEROSAMENTE

A GANAR. ESTA CONTIENDA IDEOLOGICA -
PORQUE HABLANDO Y ESCUCHANDO ,
RECORDAMOS NUESTRA HISTORIA. |
COMUNICANDOSE A TRAVES DE LA RADIO

EL PUEBLO VA EDUCANDO AL PUEBLO

Y DESARROLLANDO Sy CONCIENCIA
EN ON TRIPLE NNEL.

@ CONCIENCIA DE PERSONA

e ——————

~—_

CHOCHO !
30Y GENTE |

A\

CUANDO UN HOMBRE -
SENTADO A LA ORILIA DEL WANKI
O PERDIDO EN LA MONTARNA SESOVIANA
ESCUCHA SU VOZ

o LA DE SU.QOMPADRE |

ATRAVES DEL MISMO APARATO MISTERIOSO .
DONDE HABLA EL PRESIDENTE DE LA REPUBLICA, B
O CANTA HERNALDO, . . '
ESE SIMPLE. HECHO DESPIERTA EN EL
UN SENTIMIENTO DE iMPORTANCIA

DE SER ALGUIEN , DE SER PERSONA .

b WO

EL MEDIO DE COMUNICAQION INACCESIBLE
SE DESMINFiICA

SE QUIEBRA EN PEDAZC6

NO HAY SERES SUPERIORES

QUE HABLAN
Y OTROS INFERIORES

QUE SOLO ESCUCHAN .|

TODOS PODEMCS OPINAR .

EL NINO SE HACE HOMBRE HABLANDO.
v LAS MASAS SE HACEN PUEBLO
DICIiENDO SU PALABRA.




@ CONCIENCIA DE GRUPO

AL ESCUCHAR A TRAVES DE LA RADIO LAS ENTREVISTAS,
LOS SOCIODRAMAS , LAS OPINIONES DE OTROS COMPARE ROS
CON PROBLEMAS SEMESANTES AL SUYO, ELCAMPESING
VA ROMPIENDO EL TRADICIONAL AISLAMIENTO EN QUE VIVE.
TAMBIEN EL HOMBRE DE LA CjUDAD COMIENZA A SENTIRSE
INTEGRADO EN UN GRUPO MAS AMPLIO GUE SU PEQUENG BARRD.
LA REGION ES MAS GRANDE GUE Mi PUEBUTD.
Y NICARAGUA ES MAS GRANDE QUE Mi REGISN.
Y CENTROAMERICA .. Y AMERICA LATINA ... ¥ EL TERCER MUNDO-..
ESTE SENTIMIENTO DE SER MUCHQS, DE SOLIDARIDAD ENTRE MUCHOS,
ES LA SEMIUA DE UNA CONCIENGA MKS ELABORADA .

LA CONCIENCIA DE CIASE Y EL INTERNACIONALISMO.
100



3 CONCIENCIA POLITICA

EL SOMOCISMO SE EMPERO
EN HACERNOS CREER
QUE EL DESORDEN SOCIAL
ERA EL ORDEN NATURAL.

QUE LAS COSAS ERAN AST,

Y QUE ASI” SEGUIRIAN.,
PERO CARLOS Y UN PUNADO
DE SONADORES BIEN DESPIERTOS

NOS DEMOSTRARON A TODOS

QUE LA HISTORIA
S’ SE PoDIA CAMBIAR.
Y LA CAMBIARON.

SE TRATA DE COMPRENDER
EL PORQUE DE LOQUE PASA
Y EL COMO RESOLVERLO.

PERO SE TRATA DE ALED MAS.

[ DE RESOLVERLO |

LA RADIO NOS HACE PARTICIPAR EN LAS PEQUENAS Y GRANDES
TRANSFORMACIONES QUE LOGRAMOS EN NUESTRAS COMUNIDADES .
POR LA RADIO ESCUCHAMOS COMO EN OIRAS COMARCAS
TENIAN UN TRABON EN EL CAFE , Y LOGRARON CUMMIR SUS METAS.
POR LA RADIO CONOCEMOS COMO ATACARON LA COOPERATIVA
Y COMO_LOS TRABASADORES SE DEFENDIERON Y "NO PASARON'
Y TAMBIEN NOS ENTERAMOS DE LOS ERRORES , DE LOS FRACASOS.
Y ENTRE VICORIAS Y DERROTAS, EL PUEBLO VA DESCUBRIENDO
QUE LA REALIDAD SE PUEDE CAMBIAR , QUE NO HAY DESTINO CIEGO.
QUE LA HISTORIA SE ESCRIBE CON NUESTRAS PROPIAS MANOS.
LA RADIO, INTERCOMUNICANDO LAS CAUSAS DE LOS PROBLEMAS
Y SUS PosSIBLES SOLUCIONES |, VA DESARROLLANDO
LA CONCIENCIA CRITICA DEL PUEBLO, ) 101

VA ANIMANDOLO A PRRTICIPAR, A COMPROMETERSE POLITIGAMENTE.



ESTE DESARROLLO DE LA CONCIENCIA SE VA LOGRANDO
CON LA [RRUPCION DE LA PALABRA POPULAR
EN LOS DIVERSOS FORMATOS RADIOFONICOS.
PERO EL MISMO NOMBRE DE LA CORPORACION SUGIERE
LOS OTROS ASPECTOS DE LA VIDA DE LA EMISORA
EN DONDE DEBE DARSE TAMBIEN UNA
AUTENTICA DEMOCRATIZACION Y UNA PRESENCIA DE LOS OYENTES.

%APACI'TAGO'N DEL PERSONAL
mReAN‘izAddM DE LA PROGRAMNACION |
%mum{dﬂ DE LOS PROGRAMAS

% DMINISTRACION DE LA EMPRESA

’ %in&ea’o’u DEL PROYECTO |
|

B VALUACION DE LAS METAS |

% ROPIEDAD DEL MEDIO

FISATE EN EL NOMBRE,

ESTD (LTIMo ES (Q MAS DIFICIL

EN OTIRQS PAISES.
EN NICARAGUA

YA LO LOGRAMOS PORQUE
EN BUENA PARTE. (cfs MEDIOS
DE COMONICA c{ON
YA Son DEL PUERLO.

Al et R 7 |

CORPORACION DE RADIODIFUSION DEL P
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COLEGA  PARTICIPATIVO |

LO QUE OSTED EXPLICA
VA DE VIADE ...

PERO NUESTRA EMEORA

ES owA COSAl ES GRANDE,

DE ALCANCE NACIONAL Y. ..

dY QUE ;sosé‘%
QUE S0 ROLLO, SE REFIERE ——\
A LAS RADICS Reﬁ

7 TRANQUILA, PETRCNILA .
ACTUALMENTE. |
LAS 1S EMSGRAS DE CORADEF
TIENEN POCOS KILQVATCS .
PERO LA DEMOC RATIZACION
DE LA PALABRA
NG DEPENDE. DF (A POTENCIA
DE LAS EMISCRAS.

o)

fal

éUNA RADIO NACIONAL
PUEDE SER PARTICIPATIA )

\\5——_’—’//
T ( EVIDENTE, VICENTE
. ‘\ - B xy‘
AV UNA RADIO INTERNACIONAL 7

S ——
- /LA MISMA COSA | ROBA.
Y CUANDO TENGAMOS
UN SATELTE ,TAMBIEN.
CAMBIARAN (AS FORMAS
DE PARTICIPACION PERO -
NO LS OBSETROS DEL PRovECTD. /
// \\\w‘ -
ENTONCES ...  —~_
LO DETERMINANTE NG ES
LA AMPLITOD GEODGRAFICA
SINO. LA, PROFUNDIDAD,
POLITICA

&

ES (ORRECD POLIDECTO.
PORGUE 51 A IAS GRANDES EMISORAS
Y OTRCS MEDICS DE COMUN{CACION
LES NEGANCS E( DERECHO Y ELLEBER
. DE SER PARTICIPATIVOS,
HARIAMCS ENANO EL PROYECTO.
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ESTAS IDEAS DE DEMOCRATIZAR LA COMUNICACION
DESDE EL SIMPLE AGCESO DEL. PUEBLO A LA PALABRA
HASTA LA PROPIEDAD SOC/AL DE LoS MEDIOS .
NO SON INVENTOS DE LA REVOL NICARAGUENSE .
SE. ENCUENTRAN YA FORMULADAS .
EN ELNUEVO ORDEN INFORMATIVO INTERNACIONAL (NOI{ )
IMPULSADO POR LA UNESCD ¥ LOS NO-ALINEADOS
Y RECHAZADO_ NATURALMENTE. POR ESRADOS UNIDOS
Y LAS TRANSNACIONALES DE LA INFORMACION .

NO SON TAMPOCO PRACTICAS DESCONOCIDAS EN AMERICA LATINA.
DESDE LOS ANOS GINCUENTA, LOS MINERDS BOLIVIANOS TIENEN

RADIOS PROPIAS. Y DESDE HACE MICHOS ANOSTAMBIEN

LOS CAMPESINGS DE PERD Y DE BRASIL Y DOMINTCANA
PARTICIPAN ACTIVAMENTE EN UN BUEN NUMERO DE EMISORAS POPULARES
Y ACOMPANAN SUS LUCHAS CON PROGRAMAS HECHOS POR ELLOS MISMOS .
Y NO ES CASUAL QUE ENCHILE | EN GUATEMALA Y EL SAIVADOR
LOS GOBIERNOS REPRESIVOS HAYAN DINAMITADO ALGUNAS DE ESTAS
EMISORAS DONDE EL PUEBLO APRENDIA A TOMAR LA PALABRA .
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ESTA ES TAL VEZ LA ME30R DEFINICION DE LOS OBIETIVOS
DE UNA RADIC PopyLAR

EN NUESTROS PAISES HERMANOS DE LA PATRIA GRANDE *

DEMOCRATIZAR LA PALABRA
PARA DEMOCRATIZAR EL PODER

DE CORADEP CONSSTE EN NUESTR0 GoNTEXTD REVOLUCIONARIO .

HASTA AHORA LAS EMISORAS PoPyARES LATI’NOAMEPJ%S

HAN CRECIDO A PESAR DE (0S5 GOBIERNGS O En SU CONTRA,.

PERO AQUI EN NICARAGUA EL PUEBLOD YA ALCANZO EL PODER .

TENEMOS, RUES, LA OPORTUNIDAD INEDfTA DE EXPERIMENTAR.
LA RADIO POPULAR DESDE EL PODER, POPULAR

EL DESAFIO DE HACER RADIO PARTICIPATWA EN EL SENO DE
UNA, REVOLUCION BASADA EN LA DEMOCRACIA PARTICIPATIVA
(ARTICU.O 3 DE LA CONSTITUCION ) .
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MY LINDO ME LO PINTA OSTED

1A VERDAD BS QUE LA LOHA =S MUY DESIGUAL.
CUANDO EN AMERICA LATINA .

EL PUEBLO LOGRA ON CHANCE. ENL UNA RADIO
. PARA HACER UN PROGRAMA,, )

LA RADIO COMERCIAL CUENTA CON MiL ESPACIOS

PUES EN NICARACUA TAMPO(O PODEMOS COMPETIR
NI SIQUIERA AHORA, CON (0S REALES,
LA TECNOLOGIA, LA POTENCA
DE (AS RADIOS ENEMIGAS QUE TRASMITEN
DESDE FUERA Y DESDE DENTRO

DE NOESTRO PAD
ES ONA VERDADERA GUERRA
RADIOFONKKA
LA QUE NCS ESTAN HACIENDO
Y ENTONCES... -
dQUE NOS HAGAN CHICHARRON ¢

FUES NO. ECHELE UNA LEIDITA
A LD GUE DISO CARLOS MANUEL MORALES
EN EL VI ANIVERSARIO DE CORADEP,

“YO LE DECIA AL COMPARERO PARRALES QuE Si NOSOTROS
LOGRAMOS QUE LA GENTE HAGA SUYAS LAS RADIOS DE CDRADEP,
NO fMPORTA QUE NaS COLOQUEN 50 RADIOS EN LA FRONTERA
030 O 400,S! EL CORAZON DE LA GENTE Y LA CONCIENCIA
DE LA GENTE SE VeN REFLEJADOS EN LAS RADIOS NUESTRAS.
Y PARA QUE LAGENTE SIENTA SUYA LA RADIO, TIENE QUE SALR
LA MUSICA SUYA,Y TTENEN QUE SALIR TAMBIEN LAS TAREAS SWAS
Y LA ViDA SUYA,DE SUS M{EMBROS ,SU TIERRA SU EDUCACION,
SUS LUCHAS ,SUS DESVELOS DIARIOS ,COTIDIANGS.
Y ENTONCES dQUIEN MESOR. QUE. EL MISMO PUEBLO ACTOR.
PARA CONTAR, LO QUE ESTA HAIENDO 7
EL RETO Y LA META ES QUE EL PUEBLD .
LLEGUE A (DNSH:&RAR SUYA CADA ONA DE LASSPL?/RN
Y QUE, CONSIDERANDOLA SUYA , LA OCUPE COMO '
LA NUTEA LA ALIMENTE , ¥ CADA VEZ iRASIENDO MKS SUYA.
POR TANTO,MAS POPULAR .
Y. POR TANTD, ESTARA' APORTANDO

AL FORTALECIMIENTD DE LA CONCIENCIA DEL PUEBLO!
20‘6‘87 4/
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Y ES QUE EL PROYECTO DE LA RADIO PARTICIPATIVA
NG TIENE OBJIETIVES MERAMENTE COMUNICACIONALES.
SE TRATA DE UNA DECISIGN POLiTieA.
SE TRATA DE UNA ESTRATEGIA QUE NOS PERMITIRA
FRONTAR CON SEGURIDAD LA LUCHA [DEOLOGICA
EN MEDIO DEL PLURALISMO QUE LA REVOLUCION
HA CONQUSTADO PARA LA SOCIEDAD NICARAGUENSE.
PORQUE LA PARTICIPACION POPULAR BIEN CONDUCIDA
CREA UMA RELACION ESPECIAL CON LOS OYENTES:
LLAMASE POPULARIDAD O EMPATIA
O IDENTIFICACION ... O AMOR..

S \/OQ NO EbTA‘ﬂ TAN BUENA
COMO ESA CHELA

PERC SOS LA QUE ME SULIVEYA,
\ Ml NEGRITA .

) / 1 \ 7 _.—\
{ EN NlCARAGUA LOGRAMOS QUE NUESTRAS AUDIENCIAS |
sSE iDENTIFIQUEN CON SUS EMISORAS, QUE LAS QUIERAN |
&gn O SUYAS AHORA QUE YA
HABREMOS AYUDADDO AGANAR LA MAS DIF u. BN'ALLA
y HABREMOSLSHACI?ONCL:E hggé MAS FIRME 1
PARA LO QUE POR EL MOMENTO ES PROYECTO Y ESPERANZA,
UN SISTEMA NACIONAL DE COMUNICACION POPULAR |

— RADIOFONIiCcA——— — 37




'//—“-—__’ﬁ_\
AH,
EN ESTE FOLLETO HEMOS HABLADO '
DE RADIO PARTICIPATIVA Y DE RADIO COMERGIAL .
POR FAVOR,
NO CONFUNDAS RADIO COMERCIAL ‘
/ CON PASAR ANUNCIOS COMERCIALES. |
UNA RADIO NO ES MAS COMERCIAL POR TENER PUBLICIDAD
NI £5 MAS REVOLUCIONARIA POR NO TENERLA .
EL CARACTER COMERCIAL DE UNA EMISORA
NO GE MIDE POR EL NUMERO DE ANUNCIOS,
SINO POR LOS VALORES Y ANTIVALORES
QUE IMPULSAN SUS PROGRAMAS,
POR EL NIVEL DE PARTICIPACIdN POPULAR,
POR LOs OBIETIVOS
DEL PROYECTD.

UNA RADIO ES UNA EMPRESA

Y COMO TAL DEBE seR RENTABLE.
A NO SER QUE INVigrTA

EN UNA LIBRER(A O EN UNA FABRICA
DE MERMELADA, )

UNA EMisora NO TIENE

OTRA FUENTE DE INGRESOS
QUE Los Que OBTIENE

POR LA PUBLicipap.

POR svuPUESTD,

ESTo NO QuiERE DECiR

QRUE PASAREMOS

CUOALQUIER ANV ClO QUE VENGA,.
ALGUNOS PODRAN ) .
RESULTAR CONTRADICTORIOS
CON LA LINEA DE LA EMiSoRA. .
SE REQUIERE, PUES, .
UNA PoOLITICA PUBLICITARIA
COHERENTE

CON EL PROYECTO ‘

PE LA RADIO PARTIC| PATIVA .

IPERD ESO £S5 TEMA
DE 6TRO FOLLETO!
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PARA QUE EL PROYECTO
DE LA RADIO PARTICIPATIVA
NO SE QUEDE
EN BUENAS INTENCIONES
NI EN SUENOS DE CUATRO COMUNICOLOGOS,
CORADEP CUENTA
CON EL CENTRO DE CAPACITACION
" GERARD(O ALVARADO LEGN"
(carretera viea a Leon Km.10 ymedio)
Y UN PLAN DE CAPACTACION
A CORTO Y MEDIANO PLAZO
Y TALLERES QUE UMILIZAN,
NATURAL;\EMTE,
LA METODOLOGIA PARTICIPATIVA:

HACER - EVALUAR - REHACER,

VENT A CONOCERLO,
J0DiDO|

| QUE POR MiRAR NO SE COBRA|




d CONOCES ToDAS LAS RADIOS

DE CORADEP 7
RELACIONA! SUS NOMBRES CoN
LOS LUGARES DESPE DONDE
TRASMITEN.

SEGCVIA Z

LA PRIMERISIMA

BLUEFIELDS
MINAS GRANADA
PANCASAN JUIGALPA J
FRENTE SUR MANAGUA |
ZINICA NUEVA GUINEA
19 DE JULIO

PUERTO CABEZAS

LA CACHORRA RIO SAN JUAN

XALTEVA ESTELI
INSURRECCION JINOTEPE
NUEVA GUINEA MANAGUA
VENCEREMOS ROSITA

VOZ DEL PODER POPULAR CHINANDEGA
REVOLUCION OCOTAL
LIBERTAD MANAGUA
13 DE OCTUBRE JINOTEGA
PAZ RIVAS
LIBERACION

MATAGALPA
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Cuando un hombre

sentado a la orilla del Wank{

o perdido en la montafia segoviana
escucha su voz

o la voz de su compadre

a través del mismo aparato misterioso
donde habla el Presidente de la Republica
o canta Hernaldo,

ese simple hecho despierta en él

un sentimiento de importancia,

de ser alguien, de ser persona.

El medio de comunicacién inaccesible
se desmitifica,

se quiebra en pedazos.

No hay seres superiores-

que hablan

y otros inferiores

que s6lo escuchan.

Todos podemos opinar.

El nifio se hace hombre hablando.

Y las masas se hacen pueblo

diciendo su palabra.




